
એકમ – ૩ મ ાંગની મલુ્ય્સપેક્ષત  અને મ ાંગની આગ હી   

મ ાંગ (Demand) એટલે શુાં? 

જવ બ : મ ાંગનો અર્થ (Meaning of Demand) 

અર્થશાસ્ત્રમાાં મ ત્ર કોઈ વસ્ત ુમેળવવ ની ઇચ્છ ને મ ાંગ કહવે તી નર્ી. માાંગ બનવા માટે નીચેની 
ચાર શરતો સાંપરૂ્થ  ર્વી આવશ્યક છે. 

મ ાંગ મ ટે જરૂરી શરતો (Requisites of Demand) 

(અ) ચોક્કસ વસ્ત ુમેળવવ ની ઇચ્છ  (Desire for a specific commodity) 

ગ્રાહકને કોઈ ચોક્કસ વસ્ત ુખરીદવાની ઇચ્છા હોવી જોઈએ. 

 

(બ) વસ્ત ુખરીદવ  મ ટે પરૂત  આર્ર્િક સ ધનો હોવ  (Sufficient resources to purchase the 
desired goods) 

ગ્રાહક પાસે તે વસ્ત ુખરીદવા માટે જરૂરી નાર્ાાં અર્વા આર્ર્િક ક્ષમતા હોવી જોઈએ. 

 

(ક) પોત ન  આર્ર્િક સ ધનો ખચથવ ની તૈય રી (Willingness to spend the resources) 

માત્ર નાર્ાાં હોવા પરૂતા નર્ી; ગ્રાહક તે નાર્ાાં ખચથવા માટે તૈયાર પર્ હોવો જોઈએ. 

 

(ડ) વસ્તનુી ઉપલબ્ધત  (Availability of the commodity) 

વસ્ત ુનીચેની પરરસ્સ્ર્ર્તઓમાાં ઉપલબ્ધ હોવી જોઈએ. 

 ચોક્કસ રકિંમતે (Certain Price) 
 ચોક્કસ સ્ર્ળે (Certain Place) 
 ચોક્કસ સમયે (Certain Time) 



 

મ ાંગનો અર્થ 

આર્ી કહી શકાય કે, 

"ચોક્કસ સમય, ચોક્કસ સ્ર્ળ અને ચોક્કસ કકિંમતે કોઈ વસ્ત ુમેળવવ ની ઇચ્છ , તેને ખરીદવ ની 
આર્ર્િક ક્ષમત  તર્  તે મ ટે ખચથ કરવ ની તૈય રીને મ ાંગ (Demand) કહવે મ ાં આવે છે." 

અર્વા 

"મ ાંગ એટલે અસરક રક ઇચ્છ  (Effective Desire)." 

અહીં અસરક રક ઇચ્છ નો અર્થ એવો ર્ાય છે કે જેમાાં ઇચ્છ , ખરીદ શક્તત અને ખરીદવ ની 
તૈય રી – ત્રર્યે તત્વો હાજર હોય. 

 

પ્રશ્ન : પ્રોફેસર બેનહ મ, પ્રોફેસર બોબર અને પ્રોફેસર કહબ્ડન દ્વ ર  આપવ મ ાં આવેલી મ ાંગની 
વ્ય ખ્ય ઓ આપો. 

જવ બ : મ ાંગની વ્ય ખ્ય ઓ (Definitions of Demand) 

 

૧. પ્રોફેસર બેનહ મ (Prof. Benham) ની વ્ય ખ્ય  

અંગે્રજીમ ાં 

"The demand for anything at a given price is the amount of it, which will be bought 
per unit of time at that price." 

ગજુર તી અનવુ દ 

પ્રોફેસર બેનહ મન  મત અનસુ ર, 



"ચોક્કસ કકિંમતે, કોઈ વસ્તનુી એકમ સમય દીઠ ખરીદવ મ ાં આવતી જેટલી મ ત્ર  હોય તેને તે 
વસ્તનુી મ ાંગ કહવે મ ાં આવે છે." 

અર્વા વધ ુસરળ ભાષામાાં, 

"ચોક્કસ કકિંમતે કોઈ ચોક્કસ સમયગ ળ  દરર્મય ન ગ્ર હકો જે વસ્તનુી જેટલી મ ત્ર  ખરીદે છે 
તેને તે વસ્તનુી મ ાંગ કહવે ય." 

 

વ્ય ખ્ય ની સમજ 

આ વ્યાખ્યામાાં ત્રર્ મખુ્ય બાબતો પર ભાર મકૂવામાાં આવ્યો છે. 

 માાંગ હાંમેશાાં ચોક્કસ કકિંમતે દશાથવવામાાં આવે છે. 
 માાંગ ચોક્કસ સમયગ ળ  માટે દશાથવવામાાં આવે છે. 
 માાંગનો અર્થ ખરીદવ મ ાં આવતી વસ્તનુી મ ત્ર  ર્ાય છે. 

 

૨. પ્રોફેસર બોબર (Prof. Bobber) ની વ્ય ખ્ય  

અંગે્રજીમ ાં 

"By demand we mean the various quantities of a given commodity or service which 
consumer would buy in one market in a given period of time at various prices." 

ગજુર તી અનવુ દ 

પ્રોફેસર બોબરન  મત અનસુ ર, 

"એક જ બજારમ ાં, ચોક્કસ સમયગ ળ  દરર્મય ન, ર્વર્વધ કકિંમતો પર ગ્ર હક કોઈ વસ્ત ુઅર્વ  
સેવ ની જે જુદી જુદી મ ત્ર  ખરીદવ  ઇચ્છે છે અને ખરીદી શકે છે તેને મ ાંગ કહવે મ ાં આવે છે." 

અર્વા, 



"ચોક્કસ બજારમ ાં, ચોક્કસ સમયગ ળ  દરર્મય ન, ર્વર્વધ કકિંમતો પર ખરીદવ મ ાં આવતી વસ્ત ુ
અર્વ  સેવ ની ર્વર્વધ મ ત્ર ઓને મ ાંગ કહવે મ ાં આવે છે." 

 

વ્ય ખ્ય ની સમજ 

આ વ્યાખ્યામાાં નીચેની બાબતોનો સમાવેશ ર્ાય છે. 

 માાંગ ર્વર્વધ કકિંમતો સાર્ે સાંબાંર્ધત છે. 
 દરેક રકિંમતે માાંગની મ ત્ર  બદલ ય છે. 
 માાંગ ચોક્કસ બજાર માટે દશાથવવામાાં આવે છે. 
 માાંગ ચોક્કસ સમયગ ળ  માટે દશાથવવામાાં આવે છે. 

 

૩. પ્રોફેસર કહબ્ડન (Prof. Hibdon) ની વ્ય ખ્ય  

અંગે્રજીમ ાં 

"Demand means the various quantities of goods that would be purchased per time 
period at different prices in a given market." 

ગજુર તી અનવુ દ 

પ્રોફેસર કહબ્ડનન  મત અનસુ ર, 

"ચોક્કસ બજારમ ાં, ચોક્કસ સમયગ ળ  દરર્મય ન, ર્વર્વધ કકિંમતો પર ખરીદવ મ ાં આવતી 
વસ્તઓુની ર્વર્વધ મ ત્ર ઓને મ ાંગ કહવે મ ાં આવે છે." 

અર્વા, 

"ર્નર્િત બજારમ ાં, ર્નર્િત સમયગ ળ મ ાં જુદી જુદી કકિંમતો પર ગ્ર હકો જે જુદી જુદી મ ત્ર મ ાં 
વસ્તઓુ ખરીદે છે તેને મ ાંગ કહવે મ ાં આવે છે."

 



પ્રશ્ન : મ ાંગ ર્વધેય (Demand Function) એટલે શુાં? 

જવ બ : મ ાંગ ર્વધેયનો અર્થ (Meaning of Demand Function) 

મ ાંગ ર્વધેય (Demand Function) એ એક ગણિતીય ર્વધેય (Mathematical Function) છે, જે 
કોઈ વસ્તનુી મ ાંગ (Demand) અને તેને અસર કરત  ર્વર્વધ પકરબળો (Determinants of 
Demand) વચ્ચનેો સાંબાંધ દશાથવે છે. 

અર્વા, 

"મ ાંગ ર્વધેય એટલે કોઈ વસ્તનુી મ ાંગ અને તેને અસર કરત  પકરબળો વચ્ચેનો ર્વધેય ત્મક 
(Functional) સાંબાંધ." 

બીજા શબ્દોમાાં, 

"વસ્ત ુX ની મ ાંગ તેન  ર્વર્વધ મ ાંગ-ર્નધ થરકો (Demand Determinants) પર આધ ર ર ખે છે." 

 

મ ાંગ ર્વધેયનુાં સમીકરિ (Demand Function Equation) 

Dx = f (Px,; Pr,; Y,; T,; Pe,; વગેરે) 

જયાાં, Dx = વસ્ત ુX ની માાંગ,  f = ર્વધેય ,Px = વસ્ત ુX ની રકિંમત, Pr = સાંબાંર્ધત વસ્તનુી 
રકિંમત, Y = ગ્રાહકની આવક, T = ટેસ્ટ, Pe = ભર્વષ્ય ના ભાવો અંગેની ધારર્ાઓ,;વગેરે) 
 

 

મ ાંગ ર્વધેયની ર્વગતવ ર સમજ 

માાંગ ર્વધેય દશાથવે છે કે કોઈ એક વસ્તનુી મ ાંગ મ ત્ર તેની પોત ની કકિંમત પર જ આધ ર 
ર ખતી નર્ી, પરાંત ુઅન્ય અનેક પરરબળો પર્ માાંગને અસર કરે છે. 

ઉદાહરર્ તરીકે, 



 વસ્તનુી પોતાની રકિંમત 
 સાંબાંર્ધત વસ્તઓુની રકિંમત 
 ગ્રાહકોની આવક 
 ગ્રાહકોની પસાંદગી અને રુચચ 
 ભર્વષ્યમાાં રકિંમતમાાં અપેચક્ષત ફેરફાર 

આ બધા પરરબળોમાાં ફેરફાર ર્તાાં માાંગમાાં પર્ ફેરફાર ર્ાય છે. 

તેર્ી અર્થશાસ્ત્રમાાં માાંગને બહુપકરબળીય ર્વધેય (Multivariable Function) તરીકે ગર્વામાાં આવે 
છે. 

 

મ ાંગ ર્વધેયનો હતે ુ(Purpose of Demand Function) 

 ગ્રાહકોના ખરીદીના વતથનનો અભ્યાસ કરવો. 
 પેઢીને (Firm) યોગ્ય રકિંમત નક્કી કરવામાાં મદદ કરવી. 
 માાંગનુાં અનમુાન (Demand Forecasting) કરવામાાં મદદરૂપ ર્વુાં. 
 ઉત્પાદન અને વેચાર્નુાં આયોજન કરવુાં. 
 નફામાાં વધારો કરવા માટે યોગ્ય ર્નર્થય લવેામાાં સહાય કરવી. 

 

પરીક્ષ લક્ષી વ્ય ખ્ય  

"મ ાંગ ર્વધેય (Demand Function) એ એક ગણિતીય ર્વધેય છે, જે કોઈ વસ્તનુી મ ાંગ અને તેને 
અસર કરત  ર્વર્વધ પકરબળો જેવ  કે વસ્તનુી કકિંમત, સાંબાંર્ધત વસ્તઓુની કકિંમત, ગ્ર હકની 
આવક, પસાંદગી અને ભ ર્વ કકિંમતની અપેક્ષ  વચ્ચેનો ર્વધેય ત્મક સાંબાંધ દશ થવે છે.

 

પ્રશ્ન : મ ાંગ એટલે શુાં? મ ાંગને અસર કરત  પકરબળો સમજાવો. 

(What do you mean by Demand? Explain the factors affecting Demand.) 



મ ાંગ (Demand) એટલે ચોક્કસ સમય, ચોક્કસ સ્ર્ળ અને ચોક્કસ કકિંમતે કોઈ વસ્ત ુખરીદવ ની 
ઇચ્છ , ખરીદવ ની આર્ર્િક ક્ષમત  અને ખરીદવ ની તૈય રીનુાં સાંયોજન. 

કોઈ પર્ વસ્તનુી માાંગ માત્ર તેની રકિંમત પર આધારરત નર્ી. માાંગને અનેક આર્ર્િક, સામાજજક 
અને માનર્સક પરરબળો અસર કરે છે. આ પરરબળોને મ ાંગન  ર્નધ થરકો (Determinants of 
Demand) અર્વા મ ાંગને અસર કરત  પકરબળો (Factors Affecting Demand) કહવેામાાં આવે 
છે. 

મ ાંગને અસર કરત  પકરબળો 

1. વસ્તનુી રકિંમત (Price of the Commodity) 
2. સાંબાંર્ધત વસ્તઓુની રકિંમત (Price of Related Goods) 
3. ગ્રાહકની આવક (Consumer's Income) 
4. ગ્રાહકની રુચચ અને પસાંદગી (Taste and Preference) 
5. વસ્તીનુાં કદ અને રચના (Size and Composition of Population) 
6. આવકનુાં ર્વતરર્ \ વેહચેર્ી (Distribution of Income) 
7. ભાર્વ રકિંમતમાાં અપેચક્ષત ફેરફાર (Expected Change in Price) 
8. ગ્રાહકોને ઉપલબ્ધ ર્ધરાર્ સરુ્વધા (Consumer Credit Facility) 
9. આબોહવાની અસર (Climatic Factors) 
10. સરકારની નીર્ત (Government Policy) 

1. વસ્તનુી કકિંમત (Price of the Commodity – Px) 

સામાન્ય રીતે વસ્તનુી કકિંમત અને તેની મ ાંગ વચ્ચે ર્વપરીત સાંબાંધ (Inverse Relationship) 
હોય છે. 

 વસ્તનુી રકિંમત ઘટે તો તેની માાંગ વધે છે. 
 વસ્તનુી રકિંમત વધે તો તેની માાંગ ઘટે છે. 

પરાંત ુઆ ર્નયમ ત્યારે જ લાગ ુપડે છે જયારે અન્ય તમામ પરરબળો સ્સ્ર્ર રહ ે(અન્ય બ બતો 
સમ ન રહ ે– Ceteris Paribus). 

ઉદ હરિ 



જો ચોખાની રકિંમત ₹60 પ્રર્ત રકલોર્ી ઘટીન ે₹50 ર્ાય તો વધ ુલોકો ચોખો ખરીદશે અને તેની 
માાંગ વધશે. 

2. સાંબાંર્ધત વસ્તઓુની કકિંમત (Price of Related Goods – Pr) 

ઘર્ી વસ્તઓુ એકબીજા સાર્ે સાંબાંર્ધત હોય છે. સાંબાંર્ધત વસ્તઓુ બે પ્રકારની હોય છે. 

(અ) અવેજી વસ્તઓુ (Substitute Goods) 

જે વસ્તઓુ એકબીજાના અવેજી  તરીકે વાપરી શકાય તનેે અવજેી  વસ્તઓુ કહવેાય. 

અસર 

 એક વસ્તનુી રકિંમત વધે તો તેના અવેજી ની માાંગ વધે છે. 
 એક વસ્તનુી રકિંમત ઘટે તો તેના અવેજી ની માાંગ ઘટે છે. 

ઉદ હરિ 

ચાની રકિંમત વધે તો ઘર્ા લોકો કોફી ખરીદવાનુાં પસાંદ કરશે. 

તેર્ી કોફીની મ ાંગ વધશે. 

(બ) પરૂક વસ્તઓુ (Complementary Goods) 

જે વસ્તઓુનો ઉપયોગ સાર્ે ર્ાય છે તેને પરૂક વસ્તઓુ કહવેાય. 

અસર 

 એક પરૂક વસ્તનુી રકિંમત વધે તો બીજી વસ્તનુી માાંગ ઘટે છે. 
 એક પરૂક વસ્તનુી રકિંમત ઘટે તો બીજી વસ્તનુી માાંગ વધે છે. 

ઉદ હરિ 

શાહીની રકિંમત વધી જાય તો ફાઉન્ટેન પેનની માાંગ ઘટી શકે છે. 

તે જ રીતે પેટ્રોલ મોંઘુાં ર્ાય તો કારનો ઉપયોગ ઓછો ર્ઈ શકે છે અને નવી કારોની માાંગ પર્ 
ઘટી શકે છે. 



3. ગ્ર હકની આવક (Consumer's Income – Y) 

ગ્રાહકની આવક અને માાંગ વચ્ચે સામાન્ય રીતે સીધો સાંબાંધ હોય છે. 

 આવક વધે તો માાંગ વધે છે. 
 આવક ઘટે તો માાંગ ઘટે છે. 

કારર્ કે આવક ખરીદ શસ્તત (Purchasing Power) વધારે છે. 

ઉદ હરિ 

કોઈ કમથચારીનો પગાર વધે તો તે વધ ુસારા કપડાાં, મોબાઇલ અર્વા ઘરગથ્થ ુઉપકરર્ો ખરીદી 
શકે છે. 

4. ગ્ર હકની રુણચ અને પસાંદગી (Taste and Preference – T) 

દરેક ગ્રાહકની પસાંદગી અલગ હોય છે. માાંગ ગ્રાહકની રુચચ, આદતો, ફેશન, પરાંપરા અન ેપસાંદ-
નાપસાંદ પર આધાર રાખે છે. 

 જો કોઈ વસ્ત ુપ્રચચલત (ફેશનમાાં) બને તો તેની માાંગ વધે છે. 
 જો લોકોની પસાંદગી બદલાય તો માાંગ પર્ બદલાય છે. 

ઉદ હરિ 

આજકાલ આરોગ્ય પ્રત્યે જાગરૃ્ત વધવાર્ી ઓછી ખાાંડવાળા ખાદ્યપદાર્ોની માાંગ વધી રહી છે. 

5. વસ્તીનુાં કદ અને રચન  (Size and Composition of Population) 

(અ) વસ્તીનુાં કદ 

દેશમાાં વસ્તી જેટલી વધ ુહશે, તટેલી વધ ુવસ્તઓુ અને સેવાઓની માાંગ રહશેે. 

ઉદ હરિ 

ભારત જેવી મોટી વસ્તી ધરાવતા દેશમાાં અનાજ, દૂધ, કપડાાં અને રહઠેાર્ની માાંગ વધ ુહોય છે. 

(બ) વસ્તીની રચન  



માત્ર વસ્તીની સાંખ્યા જ નહીં પરાંત ુતનેી રચના પર્ મહત્વસાંપરૂ્થ  છે. 

રચનામાાં નીચેના પરરબળોનો સમાવેશ ર્ાય છે. 

 આવક 
 ઉંમર 
 ર્શક્ષર્ 
 વ્યવસાય 
 શહરેી અને ગ્રામ્ય ર્વસ્તાર 

દરેક વગથની જરૂરરયાતો અલગ હોવાર્ી તમેની માાંગ પર્ અલગ હોય છે. 

ઉદ હરિ 

યવુાનોમાાં સ્માટથફોનની માાંગ વધ ુહોય છે જયારે વદૃ્ધોમાાં આરોગ્યસાંભાળ સાંબાંર્ધત વસ્તઓુની 
માાંગ વધ ુહોય છે. 

6. આવકનુાં ર્વતરિ (Distribution of Income) 

સમાજમાાં આવક કેવી રીતે વહેંચાયેલી છે તેના આધારે પર્ માાંગ બદલાય છે. 

 જો આવકનુાં ર્વતરર્ સમાન હોય તો ર્વર્વધ વસ્તઓુની માાંગ સાંતચુલત રહ ેછે. 
 જો ગરીબોની સાંખ્યા વધ ુહોય તો આવશ્યક વસ્તઓુની માાંગ વધે છે. 
 જો શ્રીમાંતોની સાંખ્યા વધ ુહોય તો વૈભવી વસ્તઓુની માાંગ વધે છે. 

ઉદ હરિ 

જે દેશમાાં મધ્યમ વગથ વધ ુહોય ત્યાાં ર્શક્ષર્, વાહન અને રહઠેાર્ની માાંગ વધ ુજોવા મળે છે. 

7. ભ ર્વ કકિંમતમ ાં અપેણક્ષત ફેરફ ર (Expected Change in Price – Pe) 

ગ્રાહકો ભર્વષ્યમાાં રકિંમતમાાં ર્નારા ફેરફારની અપેક્ષા રાખીને વતથમાન ખરીદી કરે છે. 

 જો ભર્વષ્યમાાં રકિંમત વધવાની અપેક્ષા હોય તો વતથમાન માાંગ વધે છે. 
 જો ભર્વષ્યમાાં રકિંમત ઘટવાની અપકે્ષા હોય તો વતથમાન માાંગ ઘટે છે. 



ઉદ હરિ 

જો સોનાની રકિંમત વધવાની શક્યતા હોય તો લોકો આજે જ સોનુાં ખરીદવાનુાં પસાંદ કરે છે. 

8. ગ્ર હકોને ઉપલબ્ધ ર્ધર િ સરુ્વધ  (Consumer Credit Facility) 

જો ગ્રાહકોને બેંક, નાર્ાકીય સાંસ્ર્ા અર્વા વેચનાર પાસેર્ી સરળ હપ્તા અર્વા ર્ધરાર્ સરુ્વધા 
મળે તો મોંઘી વસ્તઓુની માાંગ વધે છે. 

ઉદ હરિ 

 વાહન લોન 
 ગહૃ લોન 
 સરળ માર્સક હપ્તા (EMI) 

આ સરુ્વધાઓને કારર્ે કાર, ઘર અને ઇલતેટ્રોર્નક સાધનોની માાંગમાાં વધારો ર્ાય છે. 

9. આબોહવ ની અસર (Climatic Factors) 

આબોહવા પ્રમાર્ે લોકોની જરૂરરયાતો બદલાય છે. 

ઉદ હરિ 

ઉનાળામાાં 

 પાંખા 
 એર કન્ડીશનર 
 ઠાંડા પીર્ાાં 
 આઇસક્રીમ 

ની માાંગ વધે છે. 

ર્શયાળામાાં 

 ગરમ કપડાાં 
 હીટર 



 ધાબળા 

ની માાંગ વધે છે. 

10. સરક રની નીર્ત (Government Policy) 

સરકારની નીર્તઓ પર્ માાંગને અસર કરે છે. 

 જો સરકાર કરવરેો (Tax) વધારે તો વસ્તનુી રકિંમત વધે છે અને માાંગ ઘટે છે. 
 જો સરકાર કોઈ ક્ષતે્રમાાં વધ ુખચથ કરે તો તે ક્ષેત્રની વસ્તઓુની માાંગ વધે છે. 

ઉદ હરિ 

જો સરકાર માગો, પલુો અને મકાનોના ર્નમાથર્ પર વધ ુખચથ કરે તો 

 ર્સમેન્ટ 
 લોખાંડ 
 સ્ટીલ 
 બાાંધકામ સામગ્રી 

ની માાંગમાાં વધારો ર્ાય છે. 

ર્નષ્કર્થ 

માાંગ અનેક પરરબળોર્ી પ્રભાર્વત ર્ાય છે. તેમાાં વસ્તનુી કકિંમત, સાંબાંર્ધત વસ્તઓુની કકિંમત, 
ગ્ર હકની આવક, રુણચ અને પસાંદગી, વસ્તીનુાં કદ અને રચન , આવકનુાં ર્વતરિ, ભ ર્વ કકિંમતની 
અપેક્ષ , ર્ધર િ સરુ્વધ , આબોહવ  અને સરક રની નીર્ત મખુ્ય પરરબળો છે. આ તમામ 
પરરબળોને સમજવાર્ી ઉત્પાદકો, વેપારીઓ અને સરકારને યોગ્ય ઉત્પાદન, રકિંમત ર્નધાથરર્ 
અને આર્ર્િક નીર્તઓ ઘડવામાાં મદદ મળે છે. 

પ્રશ્ન : મ ાંગનો ર્નયમ મ ાંગ કોષ્ટક અને આકૃર્તની મદદર્ી સમજાવો. 

મ ાંગન  ર્નયમનો અર્થ (Meaning of the Law of Demand) 

મ ાંગનો ર્નયમ (Law of Demand) અર્થશાસ્ત્રના સૌર્ી મળૂભતૂ ર્નયમોમાાંનો એક છે. 



આ ર્નયમ જર્ાવે છે કે, 

"અન્ય તમ મ પકરબળો ક્સ્ર્ર રહ ે(અન્ય બ બતો સમ ન રહ ે– Ceteris Paribus), ત્ય રે કોઈ 
વસ્તનુી કકિંમત ઘટે તો તેની મ ાંગની મ ત્ર મ ાં વધ રો ર્ ય છે અને કકિંમત વધે તો મ ાંગની 
મ ત્ર મ ાં ઘટ ડો ર્ ય છે." 

અર્વા, 

"વસ્તનુી કકિંમત અને મ ાંગની મ ત્ર  વચ્ચે ર્વપરીત સાંબાંધ હોય છે." 

વ્ય ખ્ય ઓ (Definitions) 

(૧) પ્રોફેસર આલ્યરેડ મ શથલ (Prof. Alfred Marshall) 

"વસ્તનુી કકિંમતમ ાં ઘટ ડો ર્ત ાં તેની મ ાંગની મ ત્ર મ ાં વધ રો ર્ ય છે અને કકિંમતમ ાં વધ રો 
ર્ત ાં મ ાંગની મ ત્ર મ ાં ઘટ ડો ર્ ય છે." 

(Original) 

"The amount of demand increases with a fall in price and diminishes with a rise in 
price." 

(૨) પ્રોફેસર મેયસથ (Prof. Meyers) 

"અન્ય પકરક્સ્ર્ર્તઓ સમ ન રહ ેત્ય રે કોઈ વસ્તનુી ખરીદવ મ ાં આવતી મ ત્ર  તેની કકિંમત સ રે્ 
ર્વપરીત કદશ મ ાં બદલ ય છે." 

(Original) 

"Under the same conditions of demand, the quantity of a commodity purchased tends to 
vary inversely with its price." 

સરળ શબ્દોમાાં, 



"અન્ય પકરબળોમ ાં કોઈ ફેરફ ર ન ર્ ય તો વસ્તનુી કકિંમત ઘટે ત્ય રે લોકો વધ ુખરીદી કરે છે 

અને કકિંમત વધે ત્ય રે ઓછી ખરીદી કરે છે." 

ઉદ હરિ (Example) 

ધારો કે દૂધની રકિંમત અને માાંગ નીચે મજુબ છે. 

આ કોષ્ટક પરર્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે કે જેમ જેમ દૂધની રકિંમત ઘટે છે તેમ તેમ તનેી માાંગ વધે છે. 

મ ાંગ કોષ્ટક (Demand Schedule) અને મ ાંગ રેખ   (Demand Curve) દ્વ ર  મ ાંન્ન્ગ ન  ર્નયમ 
ની સમજુતી: 

 

આકૃર્તનુાં વિથન 

 ઊભી ધરી (Y-axis) પર કકિંમત (Price) દશાથવવામાાં આવે છે. 

કકિંમત (પ્રર્ત ણલટર) મ ાંગની મ ત્ર  (ણલટર) 

₹5 100 

₹4 200 

₹3 300 

₹2 400 



 આડી ધરી (X-axis) પર મ ાંગની મ ત્ર  (Quantity Demanded) દશાથવવામાાં આવે છે. 
 માાંગ રેખા  DD ઉપરર્ી નીચે તરફ ઢળે છે, જે રકિંમત અને માાંગ વચ્ચેના વ્યસ્ત સાંબાંધ 

દશાથવે છે. 

મ ાંગનો ર્નયમ શ  મ ટે લ ગ ુપડે છે? 

માાંગનો ર્નયમ નીચનેા આર્ર્િક કારર્ોને કારર્ે લાગ ુપડે છે. 

1. ઘટતી સીમ ાંત ઉપયોણગત નો ર્નયમ (Law of Diminishing Marginal Utility) 

ગ્રાહક કોઈ વસ્તનુી વધ ુએકમો વાપરે છે તેમ દરેક વધારાના એકમર્ી મળતો સાંતોષ ઘટતો 
જાય છે. 

તેર્ી ગ્રાહક વધ ુમાત્રા ત્યારે જ ખરીદે છે જયારે રકિંમત ઓછી હોય. 

2. આવક અસર (Income Effect) 

રકિંમત ઘટવાર્ી ગ્રાહકની વાસ્તર્વક ખરીદ શસ્તત વધી જાય છે. 

તેર્ી તે વધ ુવસ્તઓુ ખરીદી શકે છે. 

3. અવેજી અસર (Substitution Effect) 

એક વસ્તનુી રકિંમત ઘટે ત્યારે તે તેના ર્વકલ્પોની સરખામર્ીએ સસ્તી બને છે. 

તેર્ી ગ્રાહકો અવેજી  છોડીને સસ્તી બનેલી વસ્ત ુવધ ુખરીદે છે. 

4. નવ  ગ્ર હકોનુાં આકર્થિ 

રકિંમત ઘટતાાં જે લોકો અગાઉ વસ્ત ુખરીદી શકતા નહોતા તેઓ પર્ હવે ખરીદી શરૂ કરે છે. 

મ ાંગન  ર્નયમની ધ રિ ઓ (Assumptions of the Law of Demand) 

માાંગનો ર્નયમ ત્યારે જ લાગ ુપડે જયારે નીચેની પરરસ્સ્ર્ર્તઓ સ્સ્ર્ર રહ.ે 

1. ગ્રાહકની આવકમાાં ફેરફાર ન ર્ાય. 
2. સાંબાંર્ધત વસ્તઓુની રકિંમતોમાાં ફેરફાર ન ર્ાય. 



3. ગ્રાહકોની રુચચ, પસાંદગી અને ફેશનમાાં ફેરફાર ન ર્ાય. 
4. નવા ર્વકલ્પો ઉપલબ્ધ ન ર્ાય. 
5. ભર્વષ્યની રકિંમત અંગે અપેક્ષામાાં ફેરફાર ન ર્ાય. 
6. વસ્તીના કદમાાં ફેરફાર ન ર્ાય. 
7. ગ્રાહકની સાંપર્િ અર્વા આર્ર્િક સ્સ્ર્ર્તમાાં નોંધપાત્ર ફેરફાર ન ર્ાય. 

મ ાંગન  ર્નયમન  અપવ દો (Exceptions to the Law of Demand) 

સામાન્ય રીતે માાંગનો ર્નયમ સાચો પડે છે, પરાંત ુકેટલીક પરરસ્સ્ર્ર્તઓમાાં તે લાગ ુપડતો નર્ી. 

1. ણગફન વસ્તઓુ (Giffen Goods) 

અર્ત નીચી ગરુ્વિાની અને આવશ્યક વસ્તઓુમાાં કેટલીક વખત રકિંમત ઘટવા છતાાં માાંગ વધતી 
નર્ી. 

ગ્રાહક વધલેી ખરીદ શસ્તતનો ઉપયોગ વધ ુસારી ગરુ્વિાની વસ્ત ુખરીદવામાાં કરે છે. 

ઉદ હરિ 

 જાડુાં અનાજ 
 જાડુાં કાપડ 
 નીચી ગરુ્વિાનુાં માાંસ 

2. દેખ ડ  મ ટે ખરીદ તી વૈભવી વસ્તઓુ (Conspicuous Consumption / Veblen Goods) 

કેટલીક વભૈવી વસ્તઓુની રકિંમત વધે તો પર્ તેમની માાંગ વધે છે કારર્ કે લોકો પ્રર્તષ્ઠા 
દશાથવવા માટે તેને ખરીદે છે. 

ઉદ હરિ 

 હીરા 
 વૈભવી ઘરડયાળ 
 પ્રીર્મયમ કાર 

3. પ્રર્તષ્ઠ નુાં પ્રતીક બની ગયેલી આવશ્યક વસ્તઓુ (Conspicuous Necessities) 



આધરુ્નક જીવનમાાં કેટલીક વસ્તઓુ જરૂરી બની ગઈ છે. 

રકિંમત વધે છતાાં લોકો તે ખરીદે જ છે. 

ઉદ હરિ 

 ટેચલર્વઝન 
 રેરિજરેટર 
 મોટરકાર 
 સ્માટથફોન 

4. ભ ર્વ કકિંમતમ ાં વધ રો ર્વ ની અપેક્ષ  

જો લોકોને લાગે કે ભર્વષ્યમાાં રકિંમત વધ ુવધશે તો તેઓ વતથમાનમાાં જ વધ ુખરીદી કરે છે. 

5. અજ્ઞ નત  (Ignorance) 

ઘર્ા ગ્રાહકોને બજારની સાચી રકિંમતની જાર્ ન હોવાર્ી તેઓ મોંઘી વસ્ત ુવધ ુસારી હશે એવી 
માન્યતા રાખીને ખરીદી કરે છે. 

6. અસ મ ન્ય પકરક્સ્ર્ર્તઓ (Extraordinary Situations) 

યદુ્ધ, દુષ્કાળ, મહામારી અર્વા રમખાર્ જેવી પરરસ્સ્ર્ર્તમાાં લોકો રકિંમતની પરવા કયાથ વગર 
વસ્તઓુ ખરીદે છે. 

7. રુણચ, આદત અને ફેશનમ ાં ફેરફ ર 

જો કોઈ વસ્ત ુઅચાનક ખબૂ લોકર્પ્રય બની જાય તો તેની રકિંમત વધવા છતાાં તેની માાંગ વધી 
શકે છે. 

પરીક્ષ લક્ષી ર્નષ્કર્થ 

માાંગનો ર્નયમ જર્ાવ ેછે કે અન્ય પકરબળો ક્સ્ર્ર રહ ેત્ય રે વસ્તનુી કકિંમત અને મ ાંગની મ ત્ર  
વચ્ચે ર્વપરીત સાંબાંધ હોય છે. એટલે કે કકિંમત ઘટે તો મ ાંગ વધે છે અને કકિંમત વધે તો મ ાંગ 
ઘટે છે. જોકે ચગફન વસ્તઓુ, વભૈવી પ્રર્તષ્ઠાની વસ્તઓુ, ભાર્વ રકિંમત અંગેની અપેક્ષા, અજ્ઞાનતા 



અને અસામાન્ય પરરસ્સ્ર્ર્તઓ જેવા કેટલાક ર્વર્શષ્ટ સાંજોગોમાાં આ ર્નયમ લાગ ુપડતો નર્ી. 
તેર્ી માાંગનો ર્નયમ સામાન્ય વલર્ (General Rule) છે, સવથત્ર લાગ ુપડતો અચકૂ ર્નયમ નર્ી. 

પ્રશ્ન: મ ાંગન  પ્રક રો સમજાવો. 

જવ બ: માાંગના મખુ્ય ત્રર્ પ્રકાર છે: 

A. કકિંમત આધ કરત મ ાંગ (Price Demand) 

રકિંમત આધારરત માાંગ એટલે કોઈ વસ્તનુી જુદી જુદી રકિંમતો પર ગ્રાહક કેટલી માત્રામાાં તે વસ્ત ુ
ખરીદવા તૈયાર હોય છે તે દશાથવતી માાંગ. 

આ પ્રકારની માાંગમાાં માત્ર વસ્તનુી કકિંમત (Price) બદલાય છે, જયારે અન્ય તમામ પરરબળો 
સ્સ્ર્ર (અપરરવર્તિત) માનવામાાં આવે છે. 

તેન ુાં માાંગ કાયથ (Demand Function) નીચે મજુબ દશાથવવામાાં આવે છે: 

Dx = f (Px) 

જયાાં, 

 Dx = વસ્ત ુX ની માાંગ 
 f = કાયાથત્મક (Functional) સાંબાંધ 
 Px = વસ્ત ુX ની રકિંમત 

કકિંમત અને મ ાંગ વચ્ચેનો સાંબાંધ 

સામાન્ય રીતે રકિંમત આધારરત માાંગમાાં કકિંમત અને મ ાંગ વચ્ચે ર્વપરીત (Inverse) સાંબાંધ હોય 
છે. 

એટલે કે, 

 કકિંમત વધે તો મ ાંગ ઘટે છે. 
 કકિંમત ઘટે તો મ ાંગ વધે છે. 

આ જ સાંબાંધને મ ાંગનો ર્નયમ (Law of Demand) સમજાવે છે. 



 

B. આવક આધ કરત મ ાંગ (Income Demand) 

અર્થ: 
અન્ય તમામ પરરબળો સ્સ્ર્ર રહ ેત્યારે ગ્રાહકની આવકમ ાં ર્ત  ફેરફ રને ક રિે વસ્તનુી મ ાંગમ ાં 
ર્તો ફેરફ ર આવક આધારરત માાંગ કહવેાય. 

અર્વા, 

ગ્રાહકની આવકના ર્વર્વધ સ્તરો પર તે કેટલી માત્રામાાં કોઈ વસ્ત ુખરીદશે તે દશાથવતી માાંગન ે
આવક આધારરત માાંગ કહવેામાાં આવે છે. 

અહીં અન્ય પકરબળો ક્સ્ર્ર મ નવ મ ાં આવે છે: 

 સાંબાંર્ધત વસ્તનુી રકિંમત 
 અવેજી  અને પરૂક વસ્તઓુની રકિંમત 
 ગ્રાહકની પસાંદગી, સ્વભાવ અને ટેવો 
 અન્ય તમામ પરરસ્સ્ર્ર્તઓ 

આવક આધારરત માાંગ કાયથ: 

Dx = f (Y) 

જયાાં, 

 Dx = વસ્ત ુX ની માાંગ 
 Y = ગ્રાહકની આવક 

આવક અને મ ાંગ વચ્ચેનો સાંબાંધ 

સામાન્ય રીતે આવક અને મ ાંગ વચ્ચે સીધો (Direct) સાંબાંધ જોવા મળે છે. 

એટલે કે, 

 આવક વધે તો માાંગ વધે છે. 



 આવક ઘટે તો માાંગ ઘટે છે. 

પરાંત ુતમામ વસ્તઓુ માટે આ સાંબાંધ સમાન નર્ી. 

(1) સ મ ન્ય વસ્તઓુની મ ાંગ (Demand for Normal Goods) 

સામાન્ય વસ્તઓુ માટે: 

 આવક વધે તો માાંગ વધે છે. 
 આવક ઘટે તો માાંગ ઘટે છે. 

આર્ી સામાન્ય વસ્તઓુની આવક મ ાંગ રેખ   (Income Demand Curve) જમિી બ જુ ઉપર 
તરફ ઢળેલો (Positive Slope) હોય છે. 

 

(2) હલકી કક્ષ ની વસ્તઓુની મ ાંગ (Demand for Inferior Goods) 

હલકી કક્ષાની વસ્તઓુ માટે: 

 આવક વધે તો માાંગ ઘટે છે. 
 આવક ઘટે તો માાંગ વધે છે. 

ઉદાહરર્ તરીકે, ખબૂ ઓછી આવક ધરાવતા લોકો આવક વધતા સસ્તા અનાજના બદલે વધ ુ
ગરુ્વિાવાળા ખાદ્યપદાર્ો ખરીદવા લાગે છે. 

આર્ી હલકી કક્ષાની વસ્તઓુની આવક મ ાંગ રેખ   (Income Demand Curve) જમિી બ જુ 
નીચે તરફ ઢળેલો (Negative Slope) હોય છે. 

 

C. પ રસ્પકરક મ ાંગ (Cross Demand) 

અર્થ: 
જયારે એક વસ્તનુી કકિંમતમ ાં ફેરફ ર ર્વ ર્ી બીજી સાંબાંર્ધત વસ્તનુી મ ાંગમ ાં ફેરફ ર ર્ ય, ત્યારે 
તેને પ રસ્પકરક મ ાંગ (Cross Demand) કહવેાય છે. 



અર્ાથત,્ એક વસ્તનુી માાંગ બીજી સાંબાંર્ધત વસ્તનુી રકિંમત પર આધારરત હોય છે. 

તેન ુાં માાંગ કાયથ નીચે મજુબ દશાથવવામાાં આવે છે: 

Dx = f (Py) 

જયાાં, 

 Dx = વસ્ત ુX ની માાંગ 
 Py = વસ્ત ુY ની રકિંમત 

સાંબાંર્ધત વસ્તઓુન  પ્રક ર 

સાંબાંર્ધત વસ્તઓુ મખુ્યત્વે બે પ્રકારની હોય છે: 

(1) અવેજી વસ્તઓુ (Substitute Goods) 

જે વસ્તઓુ એકબીજાના સ્ર્ાને ઉપયોગમાાં લઈ શકાય તનેે અવેજી  વસ્તઓુ કહવેામાાં આવે છે. 

ઉદ હરિ: 

 ચા અને કોફી 
 માખર્ અને જામ 
 Jio અને Airtel 

જો ચાની રકિંમત વધે તો ગ્રાહકો કોફી ખરીદવા તરફ વળે છે. તેર્ી કોફીની માાંગ વધે છે. 

આર્ી અવેજી  વસ્તઓુ માટે પ રસ્પકરક મ ાંગ રેખ   જમિી બ જુ ઉપર તરફ ઢળેલો (Positive 
Slope) હોય છે. 

 

(2) પરૂક વસ્તઓુ (Complementary Goods) 

જે વસ્તઓુનો ઉપયોગ સાર્ે મળીને કરવામાાં આવે તેને પરૂક વસ્તઓુ કહવેામાાં આવે છે. 

ઉદ હરિ: 



 કાર અને પેટ્રોલ 
 મોબાઇલ અને ચાર્જર 
 પેન અને શાહી 

જો કારની રકિંમત વધ ેઅને કારની ખરીદી ઘટે, તો પેટ્રોલની માાંગ પર્ ઘટે છે. 

આર્ી પરૂક વસ્તઓુ માટે પ રસ્પકરક મ ાંગ રેખ   જમિી બ જુ નીચે તરફ ઢળેલો (Negative 
Slope) હોય છે. 

પરીક્ષ લક્ષી નોંધ (Exam Point): 

 કકિંમત આધ કરત મ ાંગ (Price Demand): રકિંમત બદલાય છે, અન્ય પરરબળો સ્સ્ર્ર 
રહ ેછે. 

 આવક આધ કરત મ ાંગ (Income Demand): આવક બદલાય છે, અન્ય પરરબળો 
સ્સ્ર્ર રહ ેછે. 

 પ રસ્પકરક મ ાંગ (Cross Demand): એક વસ્તનુી રકિંમત બદલાતા બીજી સાંબાંર્ધત 
વસ્તનુી માાંગમાાં ફેરફાર ર્ાય છે. 

 
 

 મ ાંગની સ પેક્ષત  (Elasticity of Demand) ન  ખ્ય લો: 

મ ાંગની સ પેક્ષત  નો અર્થ 

મ ાંગની સ પેક્ષત  (Elasticity of Demand) એટલે રકિંમત, આવક, સાંબાંર્ધત વસ્તનુી રકિંમત, 
અવેજીકરર્ની શક્યતા અર્વા જાહરેાત જેવા પરરબળોમાાં ર્તા ફેરફારના પરરર્ામે માાંગમાાં ર્તા 
પ્રમ િસર ફેરફ રનુાં મ પ. 

મ ાંગની સ પેક્ષત ન  ર્વર્વધ ખ્ય લો જિ વો. 

માાંગની મલૂ્યસાપેક્ષતાના મખુ્ય પાાંચ ખ્યાલો નીચે મજુબ છે: 

1. મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  (Price Elasticity of Demand) 



કોઈ વસ્તનુી કકિંમતમ ાં ર્ત  ફેરફ રને ક રિે તેની મ ાંગમ ાં ર્તો પ્રમ િસર ફેરફ ર દશાથવે છે. 

 

2. મ ાંગની આવક સ પેક્ષત  (Income Elasticity of Demand) 

ગ્રાહકની આવકમ ાં ર્ત  ફેરફ રને ક રિે વસ્તનુી મ ાંગમ ાં ર્તો પ્રમ િસર ફેરફ ર દશાથવે છે. 

 

3. મ ાંગની અવેજી સ પેક્ષત  (Elasticity of Substitution) 

એક વસ્તનુા સ્ર્ાને બીજી વસ્તનુો ઉપયોગ કરવાની ગ્રાહકની ક્ષમતા અર્વા વરૃ્િ કેટલી છે તેન ુાં 
માપ દશાથવે છે. 

 

4. મ ાંગની પ્રર્ત મલૂ્યયસ પેક્ષત  (Cross Elasticity of Demand) 

એક વસ્તનુી કકિંમતમ ાં ર્ત  ફેરફ રને ક રિે બીજી સાંબાંર્ધત વસ્તનુી મ ાંગમ ાં ર્તો પ્રમ િસર 
ફેરફ ર દશાથવે છે. 

 

5. મ ાંગની ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  (Advertising Elasticity of Demand) 

જાહરેાતના ખચથમાાં ર્તા ફેરફારને કારર્ે વસ્તનુી માાંગમાાં ર્તો પ્રમાર્સર ફેરફાર દશાથવે છે. 

 

 

હવે એક પછી એક ઉપર આપેલ તમ મ મ ાંગની સ પેક્ષત  નો ઊંડ િમ ાં અભ્ય સ કરીશુાં. 

A. મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત   
 અર્થ:  



કોઈ વસ્તનુી કકિંમતમ ાં ર્ત  ફેરફ રને ક રિે તેની મ ાંગમ ાં ર્તો પ્રમ િસર ફેરફ ર એટલે મ ાંગની 
મલૂ્યયસ પેક્ષત . 

અર્વા, 

કકિંમતમ ાં ર્ત  ફેરફ ર પ્રત્યે ગ્ર હકની મ ાંગ કેટલી સાંવેદનશીલ (Responsive) છે તેનુાં મ પ એટલે 
મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત . 

સરળ શબ્દોમાાં કહીએ તો, 

 જો રકિંમતમાાં ર્ોડો ફેરફાર ર્તાાં માાંગમાાં ઘર્ો ફેરફાર ર્ાય, તો માાંગ વધ ુમલૂ્યયસ પેક્ષ 
(Elastic) કહવેાય. 

 જો રકિંમતમાાં ફેરફાર છતાાં માાંગમાાં ખબૂ ઓછો ફેરફાર ર્ાય, તો માાંગ ઓછી મલૂ્યયસ પેક્ષ 
(Inelastic) કહવેાય. 

ઉદ હરિ: 
જો મોબાઇલની રકિંમત ₹20,000 ર્ી ઘટીને ₹18,000 ર્ાય અને તેની માાંગમાાં નોંધપાત્ર વધારો 
ર્ાય, તો તે વસ્તનુી માાંગ વધ ુમલૂ્યયસ પેક્ષ કહવેાય. 

 

મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત ની વ્ય ખ્ય  

(1) પ્રોફેસર મેયસથ (Prof. Meyers) મજુબ: 

"મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  એટલે કોઈ વસ્તનુી કકિંમતમ ાં ર્ત  ફેરફ રન  પ્રર્તભ વરૂપે ખરીદવ મ ાં 
આવતી વસ્તનુી મ ત્ર મ ાં ર્ત  પ્રમ િસર ફેરફ રનુાં મ પ." 

સમજૂતી: 

આ વ્યાખ્યા અનસુાર, રકિંમતમાાં ર્તા ફેરફારની સરખામર્ીએ ગ્રાહક દ્વારા ખરીદવામાાં આવતી 
વસ્તનુી માત્રામાાં કેટલો પ્રમાર્સર ફેરફાર ર્ાય છે તેનુાં માપ એટલે માાંગની મલૂ્યસાપકે્ષતા. 

 



(2) પ્રોફેસર આલ્યરેડ મ શથલ (Prof. Alfred Marshall) મજુબ: 

"બજારમ ાં મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  વધ ુ કે ઓછી હોય છે, તે એ વ ત પર આધ ર ર ખે છે કે 
કકિંમતમ ાં ર્યેલ  ચોક્કસ ઘટ ડ ર્ી મ ાંગમ ાં કેટલો વધ રો ર્ ય છે અર્વ  કકિંમતમ ાં ર્યેલ  
ચોક્કસ વધ ર ર્ી મ ાંગમ ાં કેટલો ઘટ ડો ર્ ય છે." 

સમજૂતી: 

માશથલના મત મજુબ, જો રકિંમતમાાં ર્ોડો ઘટાડો ર્તાાં માાંગમાાં ઘર્ો વધારો ર્ાય અર્વા રકિંમતમાાં 
ર્ોડો વધારો ર્તાાં માાંગમાાં ઘર્ો ઘટાડો ર્ાય, તો માાંગ વધ ુમલૂ્યયસ પેક્ષ કહવેાય છે. જયારે 
રકિંમતમાાં ફેરફાર છતાાં માાંગમાાં બહુ ઓછો ફેરફાર ર્ાય, ત્યારે માાંગ ઓછી મલૂ્યયસ પેક્ષ કહવેાય 
છે. 

 

 મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  મ પવ નુાં સતુ્ર: 

Ed = મ ાંગમ ાં ર્યેલો ટક વ રી ફેરફ ર ÷ કકિંમતમ ાં ર્યેલો ટક વ રી ફેરફ ર 

જય ાં, Ed = મ ાંગની મલુ્ય્સપેક્ષત    

 

ઉદ હરિ: 

જો ટીવીની રકિંમતમાાં 10% ઘટ ડો ર્ાય અને તેની માાંગમાાં 20% વધ રો ર્ાય, તો ટીવીની માાંગ 
વધ ુમલૂ્યયસ પેક્ષ કહવેાય. 

 

 મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત ન  પ્રકારો: 
1 સાંપરૂ્થ મલુ્ય ર્નરપેક્ષ માાંગ (Ep=0) 
2 સાંપરૂ્થ મલુ્ય સાપકે્ષ માાંગ (Ep= ∞) 
3 એકમ બરાબર મલુ્ય સાપેક્ષ માાંગ (Ep=1) 
4 એકમ કરતા ઓછી મલુ્ય સાપકે્ષ માાંગ (Ep<1) 



5 એકમ કરતા વધ ુમલુ્ય સાપેક્ષ માાંગ (Ep>1) 

 

1. સાંપરૂ્થ મલુ્ય ર્નરપકે્ષ માાંગ અર્વ  શનૂ્ય મલૂ્યયસ પેક્ષ મ ાંગ (Perfectly Inelastic Demand 
or Zero Elastic Demand) (Ep = 0) 

અર્થ: જયારે વસ્તનુી કકિંમતમ ાં ફેરફ ર ર્ ય છત ાં મ ાંગન  એકમમ ાં કોઈપિ ફેરફ ર ર્તો નર્ી, 
ત્યારે તેને સાંપિૂથ મલૂ્યય ર્નરપેક્ષ મ ાંગ અર્વા શનૂ્ય મલૂ્યય સ પેક્ષ મ ાંગ કહવેામાાં આવે છે. 

આ સ્સ્ર્ર્તમાાં માાંગની મલૂ્યય સ પેક્ષત  (Ep) = 0 હોય છે. 

આ પ્રકારમાાં માાંગરેખા  ઊભી લીટી (Vertical) હોય છે અર્વા Y-ધરીને સમ ાંતર હોય છે. 

ઉદ હરિ: મીઠુાં (Salt). મીઠાની રકિંમત વધે કે ઘટે, તેની માાંગના એકમમ ાં લગભગ કોઈ ફેરફાર 
ર્તો નર્ી કારર્ કે ત ેજીવનજરૂરી વસ્ત ુછે. 

આકૃર્ત: આ સ્સ્ર્ર્ત આકૃર્ત–1 માાં દશાથવવામાાં આવી છે. 

 

2. સાંપરૂ્થ મલુ્યસાપેક્ષ માાંગ (Ep= ∞) 

સાંપિૂથ મલૂ્યયસ પેક્ષ મ ાંગ (Perfectly Elastic Demand or Infinite elastic demand) (Ep = ∞) 



જયારે કકિંમતમ ાં ખબૂ જ નજીવો વધ રો ર્ત ાં મ ાંગન  એકમ શનૂ્ય ર્ઈ જાય અર્વા એજ કકિંમત 
પર મ ાંગન  એકમ અનાંત ર્ઈ જાય, ત્યારે તેને સાંપિૂથ મલૂ્યયસ પેક્ષ મ ાંગ કહવેામાાં આવે છે. 

આ સ્સ્ર્ર્તમાાં માાંગની મલૂ્યય સ પેક્ષત  (Ep) = ∞ (અનાંત) હોય છે. 

આ પ્રકારમાાં માાંગરેખા  આડી લીટી (Horizontal) હોય છે અર્વા X-ધરીને સમ ાંતર હોય છે. 

આકૃર્ત: આ સ્સ્ર્ર્ત આકૃર્ત–2 માાં દશાથવવામાાં આવી છે. 

 

3. એકમ બરાબર મલુ્ય સાપેક્ષ માાંગ (Ep=1) (Unitary Elastic Demand or Elasticity 
equals to one) 

જયારે વસ્તનુી કકિંમતમ ાં જેટલ  પ્રમ િમ ાં ફેરફ ર ર્ ય, એટલ  જ પ્રમ િમ ાં મ ાંગન  એકમમ ાં 
પિ ફેરફ ર ર્ ય, ત્યારે તેને એકમ બર બર મલૂ્યયસ પેક્ષ મ ાંગ કહવેામાાં આવે છે. 

આ સ્સ્ર્ર્તમાાં માાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  (Ep) = 1 હોય છે. 

આ પ્રકારમાાં માાંગરેખા  લાંબચોરસ અર્તપરવલય (Rectangular Hyperbola) ના આકારનો હોય 
છે. 

આ માાંગરેખા હઠેળનુાં કુલ કે્ષત્રફળ (કકિંમત × મ ાંગન  એકમ) હાંમેશા સમાન રહ ેછે. 



ઉદ હરિ: કાપડ (Cloth). 

આકૃર્ત: આ સ્સ્ર્ર્ત આકૃર્ત–3 માાં દશાથવવામાાં આવી છે. 

 

4. એકમ કરતા ઓછી મલુ્ય સાપકે્ષ માાંગ (Ep<1 (Less Elastic Demand) 

જયારે કકિંમતમ ાં નોંધપ ત્ર ફેરફ ર ર્વ  છત ાં મ ાંગન  એકમમ ાં ખબૂ ઓછો ફેરફ ર ર્ ય, ત્યારે 
તેને ઓછી મલૂ્યયસ પેક્ષ મ ાંગ કહવેામાાં આવે છે. 

આ સ્સ્ર્ર્તમાાં મ ાંગન  એકમમ ાં પ્રમ િસર ર્તો ફેરફ ર, કકિંમતમ ાં પ્રમ િસર ર્ત  ફેરફ ર કરત ાં 
ઓછો હોય છે. તેર્ી માાંગની મલૂ્યય સ પેક્ષત  એકમ કરત  ઓછી (Ep < 1) હોય છે. 

આ આકૃર્તમાાં વસ્તનુી રકિંમત OP₁ ર્ી ઘટીને OP₂ ર્તાાં માાંગના એકમ OQ₁ ર્ી વધીને OQ₂ 
ર્ાય છે. આ દશાથવે છે કે કકિંમતમ ાં ર્યેલ  ફેરફ રની સરખ મિીમ ાં મ ાંગન  એકમમ ાં ર્યેલો 
ફેરફ ર ઘિો ઓછો છે. 

આ પ્રકારમાાં માાંગરેખા નો ઢ ળ વધ ુતીવ્ર (Steep) હોય છે. 

ઉદ હરિ: ખાાંડ (Sugar). 

આકૃર્ત: આ સ્સ્ર્ર્ત આકૃર્ત–4 માાં દશાથવવામાાં આવી છે. 



 

 
5. એકમ કરતા વધ ુ મલુ્યસાપેક્ષ માાંગ (Ep>1) (More Elastic Demand or Elasticity 

greater than one)  

જયારે કકિંમતમ ાં ર્ોડો ફેરફ ર ર્વ ર્ી મ ાંગન  એકમમ ાં ઘિો વધ રે ફેરફ ર ર્ ય, ત્યારે તેને વધ ુ
મલૂ્યયસ પેક્ષ મ ાંગ કહવેામાાં આવે છે. 

આ સ્સ્ર્ર્તમાાં મ ાંગન  એકમમ ાં ર્તો પ્રમ િસર ફેરફ ર, કકિંમતમ ાં ર્ત  પ્રમ િસર ફેરફ ર કરત ાં 
વધ ુહોય છે. તેર્ી માાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  એકમ કરત  વધ ુ(Ep > 1)  હોય છે. 

 

આકૃર્ત–5 માાં DD વધ ુમલૂ્ય સાપેક્ષ માાંગરેખા  દશાથવે છે. તેમાાં વસ્તનુી રકિંમત OP₁ ર્ી ઘટીને 
OP₂ ર્તાાં માાંગના એકમ OQ₁ ર્ી વધીને OQ₂ ર્ાય છે. આ દશાથવે છે કે કકિંમતમ ાં ર્યેલ  
ફેરફ રની સરખ મિીમ ાં મ ાંગન  એકમમ ાં ર્યેલો ફેરફ ર ઘિો વધ રે છે. 

આ પ્રકારમાાં માાંગરેખા નો ઢ ળ ઓછો (Flatter) હોય છે. 

ઉદ હરિ: પેટ્રોલ (Petrol). 

આકૃર્ત: આ સ્સ્ર્ર્ત આકૃર્ત–5 માાં દશાથવવામાાં આવી છે. 



 

 

 મ ાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  મ પવ ની ર્વર્વધ પદ્ધર્તઓ: 

માાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  (Price Elasticity of Demand) માપવાની મખુ્ય ચ ર પદ્ધર્તઓ નીચ ે
મજુબ છે: 

1) ટક વ રી પદ્ધર્ત અર્વ  પ્રમ િસર પદ્ધર્ત  
(Percentage Method or Proportionate Method) 

2) કુલ ખચથ પદ્ધર્ત (વ્યય પદ્ધર્ત) અર્વ  કુલ આવક પદ્ધર્ત  
(Total Outlay (Expenditure) Method or Total Revenue Method) 

3) ભૌર્મર્તક પદ્ધર્ત અર્વ  ણબિંદુ પદ્ધર્ત  
(Geometrical Method or Point Method) 

4) ચ પ મલૂ્યય સ પેક્ષત  પદ્ધર્ત  
(Arc Elasticity of Demand) 

 

 મ ાંગની મલૂ્યય સ પેક્ષત  મ પવ ની ટક વ રી પદ્ધર્ત: 

ટકાવારી પદ્ધર્ત (Percentage Method) અનસુ ર, રકિંમતમાાં ર્તા ફેરફારને કારર્ ે માાંગના 
એકમમાાં ર્તા ટકાવારી ફેરફારના આધારે માાંગની મલૂ્ય સાપેક્ષતા માપવામાાં આવે છે. 



અર્ાથત,્ 

1. જો મ ાંગન  એકમમ ાં ટક વ રી ફેરફ ર, કકિંમતમ ાં ટક વ રી ફેરફ ર કરત ાં વધ ુહોય, તો 
માાંગની મલૂ્યય સ પેક્ષત  એક કરત ાં વધ ુહોય છે. (Ep > 1) 

2. જો મ ાંગન  એકમમ ાં ટક વ રી ફેરફ ર, કકિંમતમ ાં ટક વ રી ફેરફ ર કરત ાં ઓછો હોય, 
તો માાંગની મલૂ્યય સ પેક્ષત  એકમ કરત ાં ઓછી હોય છે. (Ep < 1) 

3. જો મ ાંગન  એકમમ ાં ટક વ રી ફેરફ ર, કકિંમતમ ાં ટક વ રી ફેરફ ર જેટલો જ હોય, તો 
માાંગની મલૂ્યયસ પેક્ષત  એક બર બર હોય છે. (Ep = 1) 

મ ાંગની મલૂ્યય સ પેક્ષત  (PED) ગિવ નુાં સતૂ્ર: 

 

 

E p = વસ્તનુી માાંગના એકમમાાં ર્તો ટકાવારી ફેરફાર   

           વસ્તનુી રકિંમત માાં ર્તો ટકાવારી ફેરફાર  

 

અર્વા, 

Ep = ∆Q    x p  

      ∆P      Q  

જય ાં, 



 Ep = માાંગની મલૂ્ય સાપેક્ષતા 
 ΔQ = માાંગના એકમમાાં ર્યેલો ફેરફાર 
 Q = માાંગના મળૂ એકમ 
 ΔP = રકિંમતમાાં ર્યલેો ફેરફાર 
 P = મળૂ રકિંમત 

ચાલો તેને એક ઉદાહરર્ર્ી સમજીએ”. 

 

 

“આર્ી, માાંગની મલૂ્યસાપેક્ષતા 1.5% છે, જેનો અર્થ એ ર્ાય છે કે માાંગ વધ ુમલૂ્યસાપેક્ષ છે 
કારર્ કે તે એકમ કરતા વધ ુછે”. 

B. મ ાંગની આવક સ પેક્ષત  (Income Elasticity of Demand): 

અર્થ: માાંગની આવક સાપેક્ષતા એટલે ગ્ર હકની આવકમ ાં ર્ત  ફેરફ રન  પકરિ મે કોઈ વસ્તનુી 
મ ાંગન  એકમોમ ાં ર્ત  ફેરફ ર. તે ગ્રાહકની આવકમાાં ર્તા ફેરફાર અને તેની માાંગમાાં ર્તા 
ફેરફાર વચ્ચનેો ગરુ્ોિર દશાથવે છે. 

અર્વ , 



ગ્ર હકની આવકમ ાં ર્ત  ફેરફ રને ક રિે કોઈ વસ્તનુી મ ાંગમ ાં જે સાંવેદનશીલત  જોવ  મળે તેને 
મ ાંગની આવક સ પેક્ષત  (Income Elasticity of Demand) કહવે મ ાં આવે છે. 

● મ ાંગની આવક સ પેક્ષત નુાં મ પન (Measurement of Income Elasticity of Demand): 

માાંગની આવક સાપેક્ષતા નીચેના સતૂ્રની મદદર્ી માપી શકાય છે: 

(Ey) = માાંગના જથ્ર્ામાાં ર્તો ટકાવારી ફેરફાર  

       ગ્રાહકની આવકમાાં ર્તો  ટકાવારી ફેરફાર 
અહી, (Ey) = માાંગની આવક સાપેક્ષતા 

અર્વા, 

Ey = ∆Q x Y   
      ∆ Y   Q  

જયાાં, 

 Ey = માાંગની આવકસાપેક્ષતા (Income Elasticity of Demand) 
 ΔQ = માાંગના જથ્ર્ામાાં ર્યેલો ફેરફાર 
 Q = મળૂ માાંગનો જથ્ર્ો 
 ΔY = આવકમાાં ર્યલેો ફેરફાર 
 Y = મળૂ આવક 



 

 માાંગની આવક સાપેક્ષતાના પ્રકારો: 

માાંગની આવક સપેક્ષાતાના મખુ્ય ત્રર્ પ્રકાર હોય છે: 

  

1. ધન આવક સ પેક્ષત  (Positive Income Elasticity of Demand) 

મ ાંગની આવક સ પેક્ષત  ધન ત્મક હોય ત્યારે માાંગ રેખા નો ઢાળ જમર્ી તરફ ઉપરની રદશામાાં 
ઢળતો હોય છે. જયારે આવકમ ાં વધ રો ર્વ ર્ી મ ાંગન  એકમોમ ાં વધ રો ર્ ય, ત્યારે તેને ધન 



આવક સાપેક્ષતા કહવેામાાં આવે છે. સામાન્ય રીતે સ મ ન્ય ચીજવસ્તઓુ (Normal Goods) અન ે
ઉચ્ચ કક્ષ ની ચીજવસ્તઓુ (Superior Goods) માટે માાંગની આવક સાપેક્ષતા ધનાત્મક હોય છે. 

 

    

 ધન આવક સ પેક્ષત ન  ત્રિ પ્રક ર છે: 

1. મ ાંગની આવક સ પેક્ષત  એકમ બર બર (IED = 1): 
જયારે માાંગના એકમોમાાં ર્તો ટકાવારી ફેરફાર અને આવકમાાં ર્તા ટકાવારી ફેરફાર સરખા 
પ્રમ િમ ાં હોય, ત્યારે માાંગની આવક સાપેક્ષતા એક બરાબર હોય છે. 
ઉદ હરિ: આવકમાાં 10% વધારો ર્ાય અન ેમાાંગમાાં પર્ 10% વધારો ર્ાય. 

2. મ ાંગની આવક સ પેક્ષત  એક મ કરત ાં વધ ુ (IED > 1): 
જયારે માાંગના એકમોમાાં ર્તો ટકાવારી ફેરફાર આવકમાાં ર્તા ટકાવારી ફેરફાર કરતાાં વધ ુ
હોય, ત્યારે માાંગની આવક સાપકે્ષતા એકમ કરતાાં વધ ુ હોય છે. 
ઉદ હરિ: આવકમાાં 10% વધારો ર્ાય અન ેમાાંગમાાં 15% વધારો ર્ાય. 

3. મ ાંગની આવક સ પેક્ષત  એક મ કરત ાં ઓછી (IED < 1): 
જયારે માાંગના એકમોમાાં ર્તો ટકાવારી ફેરફાર આવકમાાં ર્તા ટકાવારી ફેરફાર કરતાાં 
ઓછુ હોય, ત્યારે માાંગની આવક સાપેક્ષતા એકમ કરતાાં વધ ુ હોય છે. 
ઉદ હરિ: આવકમાાં 10% વધારો ર્ાય અન ેમાાંગમાાં માત્ર 7% વધારો ર્ાય. 

2.  ઋર્ આવક સાપકે્ષતા 

મ ાંગની નક ર ત્મક આવક સ પેક્ષત  (Negative Income Elasticity of Demand) 



મ ાંગની આવક સ પેક્ષત  નક ર ત્મક હોય ત્યારે માાંગ રેખાનો ઢાળ જમર્ી તરફ નીચનેી રદશામાાં 
ઢળતો હોય છે. જયારે આવકમ ાં વધ રો ર્વ ર્ી કોઈ વસ્તનુી મ ાંગન  એકમોમ ાં ઘટ ડો ર્ ય, 
ત્યારે તેને મ ાંગની નક ર ત્મક (ઋિ) આવક સ પેક્ષત  કહવેામાાં આવે છે. 

હલકી કક્ષ ની ચીજવસ્તઓુ (Inferior Goods) અર્વા ચગફન ચીજવસ્તઓુ (Giffen Goods) ના 
રકસ્સામાાં માાંગની આવક સાપેક્ષતા નકારાત્મક હોય છે. તેનો અર્થ એ છે કે આવકમ ાં વધ રો ર્ત ાં 
આવી ચીજવસ્તઓુની મ ાંગમ ાં ઘટ ડો ર્ ય છે. 

 

 

3. શનૂ્ય આવક સાપેક્ષતા  

મ ાંગની શનૂ્ય આવક સ પેક્ષત  (Zero Income Elasticity of Demand) 

જયારે ગ્ર હકની આવકમ ાં વધ રો કે ઘટ ડો ર્વ  છત ાં મ ાંગમ ાં કોઈ ફેરફ ર ર્તો નર્ી, ત્યારે તને ે
મ ાંગની શનૂ્ય આવક સ પેક્ષત  કહવેામાાં આવે છે. 

શનૂ્ય આવક સાપકે્ષતા ધરાવતા માાંગની રેખાનો ઢાળ Y-ધરીને સમ ાંતર (ઉભી લીટી) હોય છે. 
તે દશાથવે છે કે આવકમ ાં ફેરફ ર ર્વ  છત ાં વસ્તનુી મ ાંગ ક્સ્ર્ર રહ ેછે. 

 



 

  

 

 

 

 

 

C. માાંગની પ્રર્ત મલુ્યસાપેક્ષતા: 

  મ ાંગની પ્રર્ત મલૂ્યય સ પેક્ષત  (Cross Elasticity of Demand) 

મ ાંગની પ્રર્ત મલૂ્યય સ પેક્ષત  એટલે કોઈ એક વસ્તનુી કકિંમતમ ાં ર્ત  ફેરફ રન  પકરિ મે બીજી 
વસ્તનુી મ ાંગમ ાં ર્ત  ફેરફ ર સ રે્નો સાંબાંધ. 

બીજા શબ્દોમાાં, મ ાંગની પ્રર્ત મલૂ્યય સ પેક્ષત  એ કોઈ વસ્તનુી માાંગ, તેની અવેજી વસ્તઓુ 
(Substitute Goods) અર્વા **પરૂક વસ્તઓુ (Complementary Goods)**ની રકિંમતમાાં ર્તા 
ફેરફાર પ્રત્યે કેટલી સાંવેદનશીલ છે તને ુાં માપ છે. 

મ ાંગની પ્રર્ત મલૂ્યય સ પેક્ષત નુાં મ પન 

માાંગની પ્રર્ત મલૂ્યસાપેક્ષતા માપવા માટે નીચેનુાં સતૂ્ર ઉપયોગમાાં લેવાય છે: 

Ec = વસ્ત ુ‘X’ ની માાંગના એકમમાાં ર્તો ટકાવારી ફેરફાર   

         વસ્ત ુ‘Y’ની રકિંમત માાં ર્તો ટકાવારી ફેરફાર  

 



  
 

મ ાંગની પ્રર્ત મલૂ્યય સ પેક્ષત ન  પ્રક રો: 

કોઈપર્ બે વસ્તઓુ એકબીજા સાર્ે અલગ-અલગ રીતે સાંબાંર્ધત હોઈ શકે છે. તેઓ અવેજી 
વસ્તઓુ (Substitute Goods), પરૂક વસ્તઓુ (Complementary Goods) અર્વા અસાંબાંર્ધત 
વસ્તઓુ (Unrelated Goods) હોઈ શકે છે. 

આ સાંબાંધના આધારે માાંગની પ્રર્ત મલૂ્ય સાપેક્ષતાના પ્રકારો નીચે મજુબ છે: 

1. મ ાંગની ધન ત્મક પ્રર્ત મલૂ્યય સ પેક્ષત  (Positive Cross Elasticity of Demand) 

જયારે બે વસ્તઓુ X અને Y વચ્ચે અવેજી સાંબાંધ હોય, ત્યારે માાંગની પ્રર્ત મલૂ્ય સાપેક્ષતા 
ધનાત્મક હોય છે. 

ઉદ હરિ: ચા અને કૉફી. 

અહીં X અને Y વચ્ચે ધન ત્મક સાંબાંધ હોય છે. જો Y ની કકિંમતમ ાં વધ રો ર્ ય, તો X ની મ ાંગમ ાં 
વધ રો ર્ ય છે અને તેનાર્ી ર્વપરીત પર્ ર્ાય છે. 

અર્ થત:્ એક વસ્તનુી રકિંમત વધવાર્ી તેની અવેજી વસ્તનુી માાંગ વધે છે. 



    

  

 

2. મ ાંગની નક ર ત્મક પ્રર્ત મલૂ્યય સ પેક્ષત  (Negative Cross Elasticity of Demand) 

જયારે બે વસ્તઓુ X અને Y વચ્ચે પરૂક સાંબાંધ (Complementary Goods) હોય, ત્યારે માાંગની 
પ્રર્ત મલૂ્ય સાપેક્ષતા નક ર ત્મક હોય છે. 

ઉદ હરિ: કાર અને પેટ્રોલ. 

અહીં X અને Y વચ્ચે ર્વપરીત સાંબાંધ હોય છે. જો Y ની કકિંમતમ ાં વધ રો ર્ ય, તો X ની મ ાંગમ ાં 
ઘટ ડો ર્ ય છે અને તેનાર્ી ર્વપરીત પર્ ર્ાય છે. 

અર્ થત:્ એક વસ્તનુી રકિંમત વધવાર્ી તેની પરૂક વસ્તનુી માાંગમાાં ઘટાડો ર્ાય છે. 

 

    



3. મ ાંગની શનૂ્ય પ્રર્ત મલૂ્યય સ પેક્ષત  (Zero Cross Elasticity of Demand) 

જયારે બ ેવસ્તઓુ X અને Y વચ્ચે કોઈ સાંબાંધ ન હોય, ત્યારે માાંગની પ્રર્ત મલૂ્ય સાપકે્ષતા શનૂ્ય 
હોય છે. 

ઉદ હરિ: બટુ અને કપડાાં. 

અહીં X અને Y વચ્ચે કોઈ સાંબાંધ હોતો નર્ી. તેર્ી Y ની કકિંમતમ ાં ગમે તેટલો ફેરફ ર ર્ ય, તો 
પિ X ની મ ાંગમ ાં કોઈ ફેરફ ર ર્તો નર્ી અને X ની માાંગ સમાન રહ ેછે. 

 

    

 

D. મ ાંગની ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત : 

માાંગની ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  એટલે ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ર્ત  ફેરફ રને ક રિે મ ાંગમ ાં ર્ત  ફેરફ રનો 
દર. 

અર્વા, ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ર્ત  ટક વ રી ફેરફ રન  પકરિ મે મ ાંગમ ાં ર્ત  ટક વ રી ફેરફ રને 
મ ાંગની ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  કહ ેછે. 



 

 મ ાંગની ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત ન  પ્રક રો 

1. શનૂ્ય ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  (Ep = 0) 

જયારે ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ફેરફ ર ર્વ  છત ાં મ ાંગન  જથ્ર્ મ ાં કોઈ ફેરફ ર ર્તો નર્ી, ત્યારે તેન ે
શનૂ્ય ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  કહવેામાાં આવે છે. 

આ રકસ્સામાાં માાંગ રેખા ઊભી લીટી અર્વ  Y-ધરીને સમ ાંતર હોય છે. 

2. અનાંત ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  (Ep = ∞) 

જયારે ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ખબૂ જ ન નો વધ રો ર્ત ાં મ ાંગ શનૂ્ય ર્ઈ જાય અર્વ  સમ ન ર્વજ્ઞ પન 
ખચે મ ાંગ અનાંત ર્ઈ જાય, ત્યારે તેને અનાંત ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  કહવેામાાં આવે છે. 

આ રકસ્સામાાં માાંગ રેખા આડી લીટી અર્વ  X-ધરીને સમ ાંતર હોય છે. 

3. એકમ ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  (Ep = 1) 

જયારે ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ર્ત  પ્રમ િસર ફેરફ ર જેટલો જ પ્રમ િસર ફેરફ ર મ ાંગમ ાં ર્ ય, ત્યારે 
માાંગની ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  એકમ બર બર હોય છે. 

આ રકસ્સામાાં માાંગ રેખાનો ઢાળ લાંબચોરસ અર્તપરવલય (Rectangular Hyperbola) આકારનો 
હોય છે. અહીં માાંગના વળાાંક હઠેળનો ર્વસ્તાર હાંમેશાાં સમાન રહ ેછે. 

4. ઓછી ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  (Ep < 1) 

જયારે ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં નોંધપ ત્ર ફેરફ ર ર્વ  છત ાં મ ાંગમ ાં બહુ ઓછો ફેરફ ર ર્ ય, ત્યારે તને ે
ઓછી ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  કહવેામાાં આવે છે. 



આ રકસ્સામાાં મ ાંગમ ાં ર્તો પ્રમ િસર ફેરફ ર, ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ર્ત  પ્રમ િસર ફેરફ ર કરત ાં 
ઓછો હોય છે. 

આવા માાંગ રેખાનો ઢાળ વધ ુતીવ્ર હોય છે. 

5. વધ ુર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  (Ep > 1) 

જયારે ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ર્ોડો ફેરફ ર ર્વ ર્ી મ ાંગમ ાં મોટો ફેરફ ર ર્ ય, ત્યારે તેને એકમ કરતા 
વધ ુર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  કહવેામાાં આવે છે. 

આ રકસ્સામાાં મ ાંગમ ાં ર્તો પ્રમ િસર ફેરફ ર, ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ર્ત  પ્રમ િસર ફેરફ ર કરત ાં 
વધ ુહોય છે. 

અહીં માાંગ રેખાનો ઢાળ ઓછો તીવ્ર હોય છે. 

મ ાંગની ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  — ઉદ હરિ અને ગિતરી  

મ ાંગની ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  (Advertising Elasticity of Demand) એટલે ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ર્ત  
ટક વ રી ફેરફ રન  પકરિ મે મ ાંગમ ાં ર્ત  ટક વ રી ફેરફ રનુાં મ પ. 

સતૂ્ર: 

ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  (Ea) = મ ાંગમ ાં ટક વ રી ફેરફ ર ÷ ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ટક વ રી ફેરફ ર 

અર્વા, 

Ea = (% મ ાંગમ ાં ફેરફ ર) / (% ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ફેરફ ર) 

ઉદ હરિ: 

ધારો કે કોઈ કાંપનીનો ર્વજ્ઞાપન ખચથ ₹10,000 ર્ી વધીને ₹12,000 ર્ાય છે. તેના પરરર્ામ ે
વસ્તનુી માાંગ 1,000 એકમર્ી વધીને 1,200 એકમ ર્ાય છે. 

પગલુાં 1: ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ફેરફ ર 

₹12,000 − ₹10,000 = ₹2,000 



ર્વજ્ઞાપન ખચથમાાં ટકાવારી ફેરફાર: 

= (2,000 ÷ 10,000) × 100 
= 20% 

પગલુાં 2: મ ાંગમ ાં ફેરફ ર 

1,200 − 1,000 = 200 એકમ 

માાંગમાાં ટકાવારી ફેરફાર: 

= (200 ÷ 1,000) × 100 
= 20% 

પગલુાં 3: ર્વજ્ઞ પન સ પેક્ષત  શોધવી 

Ea = 20% ÷ 20% 

Ea = 1 

જવ બ: અહીં ર્વજ્ઞાપન સાપેક્ષતા = 1 છે. તેર્ી આને એકમ ર્વજ્ઞાપન સાપેક્ષતા કહવે ય. 

સરળ શબ્દોમ ાં: ર્વજ્ઞાપન ખચથમાાં જેટલા પ્રમાર્માાં વધારો ર્યો છે, તેટલા જ પ્રમાર્માાં માાંગમાાં 
વધારો ર્યો છે. 

ર્વજ્ઞ પન ખચથ અને વેચ િ વચ્ચેનો સાંબાંધ 

ર્વજ્ઞ પન ખચથ (Advertising Expenditure) અને વેચ િ (Sales) વચ્ચેનો સાંબાંધ નીચે મજુબ છે: 

1. ર્વજ્ઞ પન ખચથ અને વેચ િ વચ્ચે સીધો સાંબાંધ હોય છે, જો વસ્તનુી રકિંમત, ગરુ્વિા, 
ર્વતરર્ વ્યવસ્ર્ા વગેરે અન્ય પરરબળોન ે સ્સ્ર્ર માનવામાાં આવે. એટલે કે, ર્વજ્ઞાપન 
ખચથમાાં વધારો ર્તાાં સામાન્ય રીતે વેચાર્માાં પર્ વધારો ર્ાય છે. 

2. કોઈપિ પ્રક રનો ર્વજ્ઞ પન ખચથ કય થ વગર પિ પેઢી પોત ની વસ્તનુો ચોક્કસ જથ્ર્ો 
વેચી શકે છે. એટલે કે, ર્વજ્ઞાપન વગર પર્ વસ્તનુ ુાં અમકુ પ્રમાર્માાં વેચાર્ શક્ય છે. 



3. ચોક્કસ સ્તર પછી ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં વધ રો કરવ ર્ી કુલ વેચ િમ ાં વધ રો ર્ ય છે, પરાંત ુ
આ વધ રો ઘટત  દરે ર્ ય છે. એટલે કે, ર્વજ્ઞાપન ખચથ સતત વધારવા છતાાં વચેાર્માાં 
ર્તો વધારાનો દર ધીમે ધીમે ઘટતો જાય છે. 

આ સાંબાંધને નીચે આપેલ  આકૃર્ત દ્વ ર  વધ ુસ્પષ્ટ રીતે સમજી શક ય છે. 

 

   

  

 

આકૃર્ત પરર્ી નીચેની બ બતો સ્પષ્ટ ર્ ય છે: 

1. SS વેચ િ રેખ  છે, જેનો ઢાળ નીચે ર્ી ઉપર જમર્ી બાજુનો છે. ત ેવેચ િ અને ર્વજ્ઞ પન 
ખચથ વચ્ચેનો ધન ત્મક સાંબાંધ દશાથવે છે. 

2. ર્વજ્ઞ પન ખચથ કય થ વગર પિ પેઢી OS સ્તર સધુી કુલ વેચ િ કરી શકે છે. આ દશાથવે 
છે કે શનૂ્ય ર્વજ્ઞ પન ખચે પિ ચોક્કસ સ્તર સધુી વેચ િ શક્ય છે. 

3. P ણબિંદુ સધુી વેચ િ વધત  દરે વધે છે. પરાંત ુચોક્કસ સ્તર પછી ર્વજ્ઞાપન ખચથમાાં વધારો 
કરવાર્ી કુલ વેચાર્માાં વધારો ર્ાય છે, પરાંત ુઘટત  દરે ર્ાય છે. એટલે કે, વેચ િમ ાં 
ર્તો ટક વ રી વધ રો, ર્વજ્ઞ પન ખચથમ ાં ર્ત  ટક વ રી વધ ર  કરત ાં ઓછો હોય છે. 

 



મ ાંગ આગ હી (Demand Forecasting) 

મ ાંગ આગ હીનો અર્થ: 

મ ાંગ આગ હી એટલ ેકોઈ વસ્તનુી ભર્વષ્યમ ાં બજારમ ાં ર્ન રી મ ાંગ અંગે કરવ મ ાં આવતો 
અંદ જ. 

બીજા શબ્દોમાાં, ભતૂકાળના માાંગના આંકડા અને માાંગને અસર કરતા પરરબળોના આધારે 
ભર્વષ્યમ ાં કોઈ વસ્તનુી કેટલી મ ાંગ રહશેે તેનો અંદ જ લગ વવ ની પ્રકિય ને મ ાંગ આગ હી 
કહવે મ ાં આવે છે. 

 મ ાંગ આગ હીનુાં મહત્વ: 

મ ાંગ આગ હીનુાં મહત્વ નીચે મજુબ છે: 

1. ઉત્પ દન આયોજન: 
વ્યવસાર્યક પઢેી માટે ઉત્પાદનનુાં આયોજન કરવા માાંગ આગાહી જરૂરી છે. તેના વગર 
ઓછુાં ઉત્પ દન અર્વ  વધ ુપડત ુાં ઉત્પ દન ર્ઈ શકે છે. 

2. વેચ િ આગ હી: 
પેઢીના વેચ િ વધ રવ ન  પ્રયત્નો વેચાર્ની આગાહી પર આધારરત હોવા જોઈએ. 

3. વ્યવસ યનુાં ર્નયાંત્રિ: 
વ્યવસાયને યોગ્ય રીતે ર્નયાંર્ત્રત કરવા માટે ખચથ અને નફાનુાં યોગ્ય બજેટ આયોજન 
જરૂરી છે, જે વાર્ષિક માાંગ, વેચાર્ અને રકિંમતોની આગાહી પર આધારરત હોય છે. 

4. જથ્ર્  ર્નયાંત્રિ: 
વ્યવસાયમાાં રહલેા કાચા માલ, મધ્યવતી માલ, અધથ-તયૈાર માલ વગેરેના જથ્ર્ા પર 
યોગ્ય ર્નયાંત્રર્ રાખવા માટે ભર્વષ્યની જરૂરરયાતનો યોગ્ય અંદાજ જરૂરી છે, જે મ ાંગ 
આગ હી દ્વ ર  જાર્ી શકાય છે. 

5. ર્વક સ અને લ ાંબ  ગ ળ ન  રોક િન  ક યથિમો: 
પેઢીના ર્વક સનો દર નક્કી કરવ  તેમજ લ ાંબ  ગ ળ ન  રોક િ અને આયોજન માટે 
માાંગ આગાહી જરૂરી છે. 



6. ક્સ્ર્રત : 
બજારની માાંગ અને અન્ય વ્યવસાર્યક પરરબળોની યોગ્ય આગાહીના આધારે વ્યવસ્ર્ાપન 
દ્વારા સમયગાળા દરર્મયાન ઉત્પ દન અને રોજગ રમ ાં ક્સ્ર્રત  જાળવી શકાય છે. 

7. આર્ર્િક આયોજન અને નીર્ત ઘડતર: 
સમગ્ર દેશના સ્તરે માાંગ આગાહી આયોજકો અને નીર્ત ઘડન ર ઓને વધ ુસારુાં 
આયોજન કરવામાાં તર્ા દેશના ઉત્પાદન સાંસાધનોની તકથસ ાંગત ફાળવર્ી કરવામાાં ખબૂ 
મદદરૂપ ર્ાય છે. 

 

 મ ાંગ આગ હીની આદશથ પદ્ધર્તન  ધોરિો 

સારી મ ાંગ આગ હી પદ્ધર્ત એવી હોવી જોઈએ કે જે સરળતાર્ી, ઓછા ખચે અને શક્ય તેટલી 
ચોક્કસ રીતે ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ આપી શકે. તનેા મખુ્ય ધોરર્ો નીચે મજુબ છે: 

1. ચોકસ ઈ (Accuracy): 
માાંગ આગાહી શક્ય તટેલી ચોક્કસ હોવી જોઈએ. અગાઉ કરવામાાં આવેલી આગાહી અને 
વાસ્તવમાાં ર્યેલી માાંગની સરખામર્ી કરીને તેની ચોકસાઈ ચકાસવી જોઈએ. 

2. ર્વશ્વસનીયત  / તકથસાંગતત  (Plausibility): 
આગાહી માટે કઈ પદ્ધર્તનો ઉપયોગ કરવામાાં આવ્યો છે તે વ્યવસ્ર્ પનને સમજાય 
તેવી હોવી જોઈએ, જેર્ી પરરર્ામોનુાં યોગ્ય અર્થઘટન કરી શકાય. 

3. સરળત  (Simplicity): 
આગાહી પદ્ધર્ત સરળ અને સમજવ મ ાં સહલેી હોવી જોઈએ. ખબૂ જરટલ પદ્ધર્ત કરતાાં 
સરળ પદ્ધર્ત વધ ુઉપયોગી હોય છે. 

4. કરકસરવ ળી  (Economy): 
આગાહી કરવામાાં ઓછ મ ાં ઓછો ખચથ ર્વો જોઈએ. આગાહી પાછળ ર્તા ખચથની 
સરખામર્ી તેનાર્ી મળતા લાભ સાર્ે કરવી જોઈએ. 

5. ઝડપ (Quickness): 
આગાહી પદ્ધર્ત દ્વારા ઝડપર્ી પકરિ મ મળવુાં જોઈએ, જેર્ી ર્નર્થય લેવામાાં ર્વલાંબ ન 
ર્ાય. 



6. લવચીકત  (Flexibility): 
સમય પ્રમાર્ે પરરસ્સ્ર્ર્ત બદલાય ત્યારે આગાહી પદ્ધર્તમાાં પર્ જરૂકરય ત મજુબ ફેરફ ર 
કરી શક ય તેવી હોવી જોઈએ. 

7. ટક ઉપણુાં (Durability): 
માાંગ આગાહીની પદ્ધર્ત એવી હોવી જોઈએ કે તેનો લ ાંબ  સમય સધુી ઉપયોગ કરી 
શકાય અને તે ઉપયોગી સાચબત ર્ાય. 

8. સમયસર નવીકરિ (Maintenance of Timeliness): 
આગાહી પદ્ધર્તમાાં નવી મ કહતી અને નવ  આંકડ  સમય ાંતરે ઉમેરવ ની વ્યવસ્ર્ા હોવી 
જોઈએ, જેર્ી આગાહી હાંમેશાાં વતથમાન પરરસ્સ્ર્ર્તને અનરુૂપ રહ.ે 

9. ફેરફ રો અને વળ ાંકની આગ હી: 
સારી માાંગ આગાહી માત્ર વતથમાન વલર્ને જ ન દશાથવે, પરાંત ુ**માાંગમાાં ર્નારા 
ફેરફારો અને વલર્ના વળાાંક (Turning Points)**ની પર્ આગાહી કરી શકે તેવી હોવી 
જોઈએ. 

10. આગોતરો સમય (Lead Time): 
કોઈ ઘટના બનવા પહલેાાં તેની આગાહી જેટલા સમય અગાઉ કરી શકાય તેને 
આગોતરો સમય કહ ેછે. ઘટના બનતા પહલેાાં જેટલા વધ ુસમય અગાઉ આગાહી ર્ઈ 
શકે, તેટલી તે વધ ુઉપયોગી બને છે. ઓછો આગોતરો સમય હોય તો આગાહીનો 
ઉપયોગ ઓછો ર્ાય છે. 

 

મ ાંગ આગ હી મ પવ ની ર્વર્વધ પદ્ધર્તઓ 

માગ આગાહી કરવા માટેની ર્વર્વધ પદ્ધર્તઓને મખુ્યત્વે બે ભ ગમ ાં વહેંચવામાાં આવ ેછે: 

A] પ્રત્યક્ષ પદ્ધર્તઓ (Direct Methods) 

આ પદ્ધર્તમાાં ગ્ર હકો, ર્નષ્િ તો અર્વ  બજારમ ાં સીધ  પ્રયોગો દ્વારા ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ 
લગાવવામાાં આવે છે. 

1. ગ્ર હકોનો સવે અર્વ  ખરીદદ રન  ઇર દ નો સવે (Consumers' Survey / Survey of 
Buyers' Intention): 



ગ્રાહકોને સીધા પછૂીન ેતેઓ ભર્વષ્યમાાં કેટલી વસ્ત ુખરીદવા માાંગે છે તેનો અંદાજ 
મેળવવામાાં આવે છે. 

2. ર્નષ્િ તોન  અણભપ્ર યનો સવે (Expert's Opinion Survey): 
બજારના ર્નષ્ર્ાતો, વપેારીઓ અને અનભુવી વ્યસ્તતઓના અચભપ્રાય મેળવીને 
ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ કરવામાાં આવે છે. 

3. ર્નયાંર્ત્રત બજાર પ્રયોગો (Controlled Market Experiments): 
બજારમાાં રકિંમત, ર્વજ્ઞાપન વગેરેમાાં ર્નયાંર્ત્રત ફેરફાર કરીને તનેી માાંગ પર ર્તી 
અસરનો અભ્યાસ કરવામાાં આવે છે અને તનેા આધારે ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ 
લગાવવામાાં આવે છે. 

 

B] પરોક્ષ પદ્ધર્તઓ (Indirect Methods) 

આ પદ્ધર્તમાાં ભતૂક ળન  આંકડ  અને આંકડ કીય પદ્ધર્તઓનો ઉપયોગ કરીને ભર્વષ્યની માાંગનો 
અંદાજ કરવામાાં આવ ેછે. 

1. વલિ પ્રકે્ષપિ પદ્ધર્ત (Trend Projection Method): 
ભતૂકાળમાાં માાંગ કેવી રીતે બદલાઈ છે તેનો અભ્યાસ કરીને તે જ વલર્ના આધારે 
ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ કરવામાાં આવે છે. 

2. પ્રર્તગમન પદ્ધર્ત (Regression Method): 
માાંગ અને તેને અસર કરતા પરરબળો, જેમ કે આવક, રકિંમત વગેરે વચ્ચનેા સાંબાંધના 
આધારે ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ કરવામાાં આવે છે. 

3. અગ્રિી સચૂક પદ્ધર્ત (Leading Indicator Method): 
ભર્વષ્યમાાં માાંગમાાં ર્તા ફેરફારના સાંકેતો આપતા અન્ય આર્ર્િક પરરબળોના આધારે 
માાંગની આગાહી કરવામાાં આવે છે. 

4. સમતલુ્યય સમીકરિ પદ્ધર્ત (Simultaneous Equation Method): 
માાંગને અસર કરતા ર્વર્વધ પરરબળો વચ્ચનેા પરસ્પર સાંબાંધોને ધ્યાનમાાં રાખીને 
એકસાર્ે અનકે સમીકરર્ોના આધારે ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ કરવામાાં આવે છે. 

 



A. મ ાંગ આગ હી મ પવ ની પ્રત્યક્ષ પદ્ધર્ત 

ગ્ર હકોની મોજિી પદ્ધર્ત (Consumers' Survey Method) 

માાંગ આગાહીની પ્રર્મ પ્રત્યક્ષ પદ્ધર્ત ગ્ર હકોની મોજિી પદ્ધર્ત છે. આ પદ્ધર્તમાાં ગ્રાહકો 
ભર્વષ્યમાાં કઈ વસ્ત ુકેટલી ખરીદવ  ઈચ્છે છે તે જાર્ીને ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ કરવામાાં 
આવે છે. 

ગ્રાહકોની ખરીદીની ઈચ્છા જાર્વા માટે વ્યક્તતગત મલુ ક ત, ટપ લ/મેઇલ અર્વ  ટેણલફોન દ્વ ર  
મોજર્ી કરવામાાં આવ ેછે. 

ગ્રાહકોને વસ્તનુી કકિંમત, જથ્ર્ો, કડઝ ઇન, પેકકિંગ વગેરે ર્વશે પ્રશ્નો પછૂવા માટે પ્રશ્નાવલી તૈયાર 
કરવામાાં આવે છે. પ્રશ્નાવલી સરળ અને સરળત ર્ી સમજી શક ય તેવી હોવી જોઈએ. 

મોજિી કરવ ની રીતો: 

1. વ્યક્તતગત મલુ ક ત: 
ઘરે-ઘરે જઈને ગ્રાહકોની મલુાકાત લેવામાાં આવે છે. 

2. ટપ લ અર્વ  મેઇલ મોજિી: 
પ્રશ્નાવલી ટપાલ અર્વા મેઇલ દ્વારા ગ્રાહકોને મોકલવામાાં આવે છે. 

3. ટેણલફોન મોજિી: 
ટેચલફોન દ્વારા ગ્રાહકોને પ્રશ્નો પછૂીને તેમની ખરીદીની ઈચ્છા જાર્વામાાં આવે છે. 

 

ગ્ર હકની મોજિી પદ્ધર્ત: 

1. સમષ્ષ્ટ પદ્ધર્ત (Complete Enumeration Method) 

આ પદ્ધર્તમાાં વસ્તનુા તમ મ સાંભર્વત ગ્ર હકોનો સાંપકથ કરવામાાં આવે છે અને તઓે ભર્વષ્યમાાં 
કેટલી વસ્ત ુખરીદશે તે જાર્વામાાં આવે છે. 

જો ગ્રાહકોની વ્યસ્તતગત સાંભર્વત માાંગ X₁, X₂, X₃ ... Xₙ હોય, તો કુલ માાંગ: 



Dₓ = X₁ + X₂ + X₃ + ........ + Xₙ 

અહીં, 
Dₓ = વસ્ત ુ X ની કુલ મ ાંગ 
X₁, X₂, X₃ ... Xₙ = વ્યક્તતગત ગ્ર હકોની મ ાંગ 

ફ યદ : 

1. મોજર્ી કરનારના પક્ષપાતની શક્યતા ઓછી રહ ેછે. 
2. બધા સાંભર્વત ગ્રાહકોનો સાંપકથ ર્વાર્ી ચોકસ ઈ વધ રે હોય છે. 
3. નવી વસ્ત ુબજારમ ાં રજૂ ર્ ય ત્ય રે વધ ુઉપયોગી છે. 

ગેરફ યદ : 

1. ત ેખચ થળ પદ્ધર્ત છે. 
2. તેમાાં વધ ુસમય લ ગે છે. 
3. ગ્રાહકો મોટા ર્વસ્તારમાાં ફેલાયેલા હોય તો ઓછી ઉપયોગી છે. 

 

2. ર્નદશથ મોજિી પદ્ધર્ત (Sample Survey Method) 

આ પદ્ધર્તમાાં સમષ્ષ્ટન  બધ  ગ્ર હકોને બદલે ર્ોડ  ગ્ર હકોને ર્નદશથ તરીકે પસાંદ કરવામાાં આવ ે
છે. આ ર્નદશથ ગ્રાહકોની માાંગની મારહતી મેળવીને સરેર શ મ ાંગ કાઢવામાાં આવે છે અને તેના 
આધારે સમગ્ર સમષ્ષ્ટની કુલ માાંગનો અંદાજ કરવામાાં આવે છે. 

ઉદ હરિ: 
ધારો કે કોઈ વસ્તનુા 1,000 સાંભર્વત ગ્ર હકોની સમષ્ષ્ટ છે અન ેતેમાાંર્ી 100 ગ્ર હકોને ર્નદશથ 
તરીકે પસાંદ કરવામાાં આવ્યા. 

સરેરાશ માાંગ: 

Aₓ = પસાંદ કરેલ  100 ગ્ર હકોની કુલ મ ાંગ ÷ 100 

ત્યારબાદ કુલ માાંગ: 



Dₓ = Aₓ × Cₙ 

અહીં, 
Dₓ = વસ્ત ુ X ની કુલ મ ાંગ 
Aₓ = સરેર શ મ ાંગ 
Cₙ = સમષ્ષ્ટમ ાં રહલે  કુલ સાંભર્વત ગ્ર હકોની સાંખ્ય  

ર્નદશથ મોજિી પદ્ધર્તન  ફ યદ : 

1. ઓછો ખચથ ર્ ય છે. 
2. ઓછો સમય લ ગે છે. 

ર્નદશથ મોજિી પદ્ધર્ત મ ટેની શરતો: 

1. આ પદ્ધર્તની કાયથક્ષમતા અને ચોકસાઈ મોજિી કરન ર અને ર્નષ્િ તોની કુશળત  પર 
આધારરત છે. 

2. ર્નદશથ મોજર્ી માટેની પ્રરક્રયા યોગ્ય અને ક ળજીપવૂથકની હોવી જોઈએ. 
3. ર્નદશથનુાં કદ પરૂત ુાં મોટુાં હોવુાં જોઈએ. 
4. ર્નદશથની પસાંદગી ય દચ્ચ્છક રીતે ર્વી જોઈએ, જેર્ી પક્ષપાત ન ર્ાય. 

મોજિી પદ્ધર્તની મય થદ ઓ: 

1. જવાબ આપનાર ગ્રાહકો હાંમેશાાં સ ચ  જવ બ આપે તે જરૂરી નર્ી. 
2. ગ્રાહકો પોતે પર્ ભર્વષ્યમાાં કેટલી ખરીદી કરશે તનેો ચોક્કસ અંદ જ આપી શકત  નર્ી. 
3. મોટા પાયે મોજર્ી કરવામાાં આવે તો તે ખચ થળ બની શકે છે. 
4. ર્વશ્વસનીય મારહતી મેળવવા માટે મોજર્ીની દરેક પ્રકિય મ ાં યોગ્ય ક ળજી રાખવી જરૂરી 

છે. 

B. મ ાંગ આગ હીની પરોક્ષ પદ્ધર્તઓ 

વલિ પ્રકે્ષપિ પદ્ધર્ત (Trend Projection Method) 

વલિ એટલે લાાંબા સમયગાળા દરર્મયાન આંકડાઓમાાં સતત એક જ રદશામાાં — ઉપરની તરફ 
અર્વ  નીચેની તરફ — ર્તો ફેરફાર. 



વલર્ પ્રક્ષેપર્ પદ્ધર્તમાાં ભતૂક ળન  વેચ િન  આંકડ ઓનો ઉપયોગ કરીને ભર્વષ્યન  વર્ોમ ાં 
કેટલુાં વેચ િ ર્શે તેનો અંદ જ કરવામાાં આવે છે. 

જે પેઢી ઘર્ા વષોર્ી કાયથરત હોય તેની પાસે અલગ-અલગ સમયગાળાના વેચાર્ના ઘર્ા 
આંકડા ઉપલબ્ધ હોય છે. આ જૂના આંકડાઓના આધારે ભર્વષ્યની માાંગની આગાહી કરવામાાં 
આવે છે. 

ભર્વષ્યની માાંગની આગાહી કરવા માટે ભતૂકાળમાાં વસ્તનુી કકિંમત, ગ્ર હકોની આવક અને મ ાંગને 
અસર કરત  અન્ય સાંબાંર્ધત પકરબળોમ ાં ર્યેલ  ફેરફ રો અંગેની મારહતી એકત્ર કરવામાાં આવે 
છે. 

આ રીતે સમય પ્રમાર્ ેએકત્ર કરવામાાં આવલેા આંકડાઓને સમય શે્રિી (Time Series) કહવેામાાં 
આવે છે. 

સમય શે્રિીન  આંકડ  ક્ય ાંર્ી મળે? 

 જૂની પેઢી: પોતાની વચેાર્ શાખા પાસેર્ી વચેાર્ના ભતૂકાળના આંકડા મળેવી શકે છે. 
 નવી પેઢી: તે જ ઉદ્યોગમાાં લાાંબા સમયર્ી કાયથરત અન્ય પઢેીઓ પાસેર્ી આવા આંકડા 

મેળવી શકે છે. 

મ ાંગની આગ હી કેવી રીતે કરવ મ ાં આવે છે? 

સમય શ્રરે્ીના આંકડાઓનો ઉપયોગ કરીને ભર્વષ્યની માાંગનો અંદાજ મખુ્યત્વે: 

1. આલેખ (Graph) દ્વારા, અર્વા 
2. લઘતુમ વગથ પદ્ધર્ત (Least Squares Method) દ્વારા કરી શકાય છે. 

આ આંકડાઓને કોષ્ટક સ્વરૂપે અર્વ  આલેખ સ્વરૂપે રજૂ કરીને તેન ુાં ર્વશ્લેષર્ કરવામાાં આવ ે
છે. 

સરળ શબ્દોમ ાં: 
ભતૂક ળન  વેચ િન  આંકડ  → વલિ શોધવુાં → તે વલિન  આધ રે → ભર્વષ્યન  
વેચ િ/મ ાંગની આગ હી કરવી. 



Sr. no. Year Sales (in crores) 

1. 2020 20 

2. 2021 25 

3. 2022 22 

4. 2023 30 

5. 2024 35 

6. 2025 ? 

 

 

  

વલિ પ્રકે્ષપિ પદ્ધર્ત — આલેખ, ફ યદ , ગેરફ યદ  અને વલિમ ાં વળ ાંક 

ઉપર આપલેા આલેખમાાં AB (વ દળી રેખ ) વલિ રેખ  (Trend Line) છે. ભર્વષ્યનાાં વષોમાાં 
વેચાર્નુાં સ ાંભર્વત વલર્ જાર્વા માટે આ વલર્ રેખાને આગળ વધારી શકાય છે. 

 વલિ પ્રકે્ષપિ પદ્ધર્તન  ફ યદ : 



1. સરળ અને ઓછ  ખચ થળ: 
આ પદ્ધર્ત સમજવામાાં સરળ છે અને તેના માટે વધારે ખચથ ર્તો નર્ી. 

2. ભતૂક ળન  આંકડ ઓ પર આધ કરત: 
આ પદ્ધર્ત સમય શે્રિીન  આંકડ ઓ પર આધારરત છે. આવા આંકડાઓમાાં ઘર્ી વખત 
લાાંબા સમય સધુી સતત વદૃ્ધદ્ધનુાં વલર્ જોવા મળે છે. 

 વલિ પ્રકે્ષપિ પદ્ધર્તન  ગેરફ યદ : 

1. મ ત્ર વલિની મ કહતી આપે છે: 
આ પદ્ધર્તર્ી માત્ર માાંગ અર્વા વેચાર્માાં વધ રો ર્શે કે ઘટ ડો ર્શે તે જાર્ી શકાય 
છે. ભર્વષ્યમાાં ચોક્કસ કેટલી માાંગ રહશેે તે જાર્ી શકાત ુાં નર્ી. 

2. વ્યક્તતગત ર્નિથયનો પ્રભ વ: 
વલર્ રેખાને ભર્વષ્ય સધુી લાંબાવવામાાં વ્યક્તતગત ર્નિથય અને અંદ જનો સમાવેશ 
ર્ાય છે. અલગ-અલગ વ્યસ્તતઓના ર્નર્થય અલગ હોઈ શકે છે, તેર્ી આગાહી હાંમેશાાં 
ર્વશ્વસનીય હોય તે જરૂરી નર્ી. 

 

વલિન  વળ ાંક (Turning Points) 

માાંગ આગાહીમાાં મખુ્ય પડકાર માત્ર વલિને આગળ વધ રવ નો નર્ી, પરાંત ુવલિમ ાં ક્ય રે 
વળ ાંક આવશે તેની આગ હી કરવ નો છે. 

સામાન્ય રીતે વલર્માાં વળાાંક લાવતાાં ચાર પરરબળો છે: 

(a) દીઘથક લીન વલિ (Secular Trends) 

સામાન્ય પરરસ્સ્ર્ર્તમાાં લાાંબા સમય દરર્મયાન ર્તા સતત ફેરફ રોને દીઘથકાલીન વલર્ કહ ેછે. 

(b) ઋતગુત ફેરફ રો (Seasonal Variations) 

ઋત,ુ આબોહવ  અને હવ મ નમ ાં ર્ત  ફેરફ રોને કારર્ે માાંગ અર્વા વેચાર્માાં ર્તા ફેરફારોન ે
ઋતગુત ફેરફારો કહ ેછે. 



ઉદ હરિ: ઉનાળામાાં ઠાંડા પીર્ાાંની માાંગ વધવી. 

(c) ચિીય ફેરફ રો (Cyclical Variations) 

અર્થતાંત્રમાાં તેજી (Boom) અને માંદી (Depression) જેવી પરરસ્સ્ર્ર્તઓને કારર્ે માાંગ અર્વા 
વેચાર્માાં ર્તા ફેરફારોને ચક્રીય ફેરફારો કહ ેછે. 

(d) ય દચ્ચ્છક ફેરફ રો (Random Factors) 

જે ફેરફારોની અગાઉર્ી ચોક્કસ આગાહી કરવી મશુ્કેલ હોય તમેને યાદચ્ચ્છક ફેરફારો કહ ેછે. 

ઉદ હરિ: દુષ્કાળ, પરૂ, ભકૂાંપ વગેરે. 

ય દ ર ખવ ની સરળ રીત: 

દીઘથક લીન + ઋતગુત + ચિીય + ય દચ્ચ્છક = વલિમ ાં વળ ાંક લ વત ાં ચ ર પકરબળો. 

 

 

 

   

 


